Бизнес-жоспары

Жағдай. 

Дамыту перспективалардың түсініксіздігі. Мекеменің дамыту үшін инвестициялар қажет, бірақ олардың көлемі белгісіз. Инвестиция жобалардың оралу көрсеткіштері де белгісіз. Потенциалды инвесторлар бизнестің перспективаларды бағалауын қалайды. 
Клиент үшін не қажетті? 

· Инвестициялардың тиімділікті бағалау. 

· Инвестиция жобасының тартымдылықты бағалау. 

· Инвестиция жобасын орнату үшін инвесторды таңдау. 

· Инвестиция жобасын орнату үшін әрекеттер жоспарын өндеу. 

· Жобамен байланысты рисктерді бағалау. 

· Сыртқы себептердің әсері санап, көрсеткіштердің өзгеру модельді өндеу. 

"Business Technology" тәсілі. 

· Бизнес-жоспарын өндеу. 

· Инвестициялық климаттың анализі. 

· Маркетинг анализі. 

· Компанияның тауар стратегиясының анықтамасы, жобаның техникалық мағынасын және бәсекелік басымдылыктары. 

· Менеждмент және мекеме құрамының структкрасының анықтамасы. 

· Жобаны орнату әрекеттер жоспарын өндеу. 

· Мекеменің ұйым-құқығы түрінің аналізді өткізү. 

· Компанияның инвестиция және қазіргі әрекеттеріне арналған ысыраптарды бағалау. 

· Инвестиция жобаның көрсеткіштердің өзгеру модельді өндеу. 

· Қаржы анализі. 

· Риск себептердің бағалау. 

· Жобаның көрсеткіштерінің сезімділік анализі. 

Нәтиже. 
Клиенттер алады: 

· Мекеменің болашақ тиімділік бағалауы. 

· Ивестиция керектігін бағалауы. 

· Мекеменің болжал қаржы жағдайының көрсеткіштерінің анализі. 

· Инвестиция жобасының орнату әрекеттері тізімі. 

· Инвестиция оралу, жобаның нағыз бағасы, оралудын ішкі нормасы және басқа көрсеткіштері негізінде бағалауы. 

· Ысырапсыз өндіріс жағдайының бағалауын. 

· Жобаның негізгі рисктердің бағалауы – бизнес-риск, тарату рискі, шетел ақша курстардың өзгеру ж.б. 

· Қаржы жоспары сыртқы себептерінің әсерімен көрсеткіштердің өзгеру модельді өндеу, сатылым көлемі, инвестиция көлемі, қазіргі әрекеттеріне арналған ысыраптарды ж.б.

· Компанияның деректі анықтама мен инвестиция тиімділігі құжаты (инвесторларға арналған).

Басқару жөніндегі консультациялар:

Ұйымдастыру диагностика 

Жағдай. 
Мекемедегі жағдайлар осылай және басшы оларды түсінеді: ол немесе жұмыскерлер көптеген мәселелерді шешүге алмайтын қалды. Басқаруды жақсарту үшін бәрі әрекеттері тиімсіз қалды. Ұйымдастыру өзгерістер тұралы шешім қабылдау керек, деген, бұл сұрактарға жауп беру: Өзгеруді өткізу керек пе? Егер керек болса, қандай өзгерістер керек? Бұлардың жүйелігі қандай болады? 

Клиент үшін не қажетті? 
Басқаруды өзгеру және мәселелерді түсінү. Өзгерістер жоспалама: не, қалай, қай кезде және олардың нәтижесі не болады. 
"Business Technology" тәсілі. 

· Басқару жөніндегі мүмкідіктерді бағалау: стратегияның басқару, өндірісі, маркетинг, қаржы, персонал. 

· Прцесстерді ұйымдастыру жөніндегі мүмкідіктерді бағалау: жана өнімдерді өндеу, өндіріс, сатылым, материалды ресурстардың қайта оралу, механизмдердің оралу, тасымалдау және есептеу. 

· Себеп-салдар мәселелерді және мүмкіндіктерді таңдау, олардың шешімдердің жүйелігін таңдау. 

· Шешімдердің тәсілдерінінң ризаласу. 

Нәтиже. 

· Клиент мәселелерді және олардың шешімдерінің жүйелігін мен керектігін түсінеді.

· Клиент тиімділікті жоғарту үшін белгіленген және ризаласқан әрекеттер жоспары алады.

Басқару жүйесі

Жағдай. 
Басшылар қазіргі тапсырмалармен артық тиеп қалды. Басқару шешімдер ұзың кезенде ризаласады, ризаласқан да орындалмайтын қалады. Мекеменің қазіргі жағдайының тұралы акпараты жоқ. Мамандық кадрлары жоқтығы. Өндіріс және қаржы персонал арасында жанжалы болуы мүмкін. Бизнестің приоритеттері таңдау өте ауыр. Филиалдардың активтери сақтау да қиын. 

Клиент үшін не қажетті? 

· Компанияның болашағын таңдау, оның шешімдердің жолдары және тәсілдері. 

· Жауапкершілікті және өкілеттігі тиімді орналастыру. 

· Шын және оперативті есептеу жүйелерді өндеу. 

· Басқарудың әрекеттерінің түсінікті автоматизацияны өткізү. 

· Акционерлік капиталды қорғау тәсілдерді таңдау. 

"Business Technology" тәсілі. 

· Мекеменің дамыту стратегиясын өндеу, әрекеттерінің мақсаттарын және басқарудың политикасын жалғыз алаңдарында таңдау. 

· Мекеменің болашақ қөрінісін таңдау, жауапкершілік және өкілеттік жаңа жүйесін, ұйымдастыру құрамын өндеу. 

· Басқару есептеу жүйесін өндеу. 

· Қужаттар және есептер, әрекеттерді анализ және тексеру жүйелерін өндеу 

· Регламент жиынтығын, бөлімдер жағдайларын және қызмет кепілдемені дайындау. 

· Квалификацияны жоғарту және орналастыру, кадрлар жүйесіне талаптар формализациясын өткізү. 

· Автоматизация үшін керекті алаңдарын таңдау, компьютерлик программаларын таңдау кепілдемелерді өндеу. 

· Стратегиялық басқарудың толық құжаттар жиынтығын өндеу. 

· Бөлімдер және персоналдың әрекеттері үшін регламент салған толық құжаттар жиынтығын өндеу.

· Процесстер кезінде жаңалықтар және жаңа түсімдермен енгізү. 

Нәтиже. 
Клиенттер алады:

· Жаңа басқару жүйесі; холдинг, нарықтың сегменті, сауда үйі немесе мекеме үшін. 

· Ұйымдастыру дамытудың көмекші жүйесін. 

· Көмекші жүйелерді енгізү – сапа, экологиялық басқару. 

· Көмекші жүйелерге ресурстарды қолдануға арналған тексеру және жоспары технологиясы: сатылым, тасымалдау, өндіріс, тауар қоймалар, адам ресурстары. 

· Регламент және процедуралар анықтамасы. 

· Болжал және жоспары автоматизация үшін кепілдемелерді: компьтерлік программаларына талаптары, программаларды таңдау. 

CRM (Customer Relationship Management) – Сатылымды басқару 

Жағдай. 
Нарықтардың жоғарылған бәсекелік және оралу кемшілігі, мекемелерді сатылым тиімділікті және клиенттік базасымен басқару әрекеттері алу үшін мәжбүр етеді. Тауарлардың дифференциациясы тағы қиын болады. Көптеген маркетинг тиімсіз қалды. Бағаларды азайту нәтижелерді бермейді. Баға соғыстары – ең ауыр мәселерден бірі. Қызмет сапасы және ұсыныс ииндивидуализациясы бәсекелік басымдылығы болған. 

Клиент үшін не қажетті? 

· Сатылым тиімділікті жоғарту. 

· Маркетинг тиімділігін және нарықтың сегментациясының сапасын жоғарту. 

· Алушы тұралы керекті акпарат алу үшін клиенттермен әрқандай коммуникация аспаптардың интеграциясы. 

· Ең пайдалы клиенттерінің лояльностін жоғарту себебімен жұмыс сапасын жақсарту. 

· Клиенттерге тек керекті қызметтерді ұсыну және потенциалды клиенттермен әрекеттерінде персонализация қолдану. 

"Business Technology" тәсілі. 
Біздің консультациялық өніміз – сатылым және кленттермен қатынас жүйесі, бұл өндірістік мекемелер үшін маркетинг, сатылым және сервис комплексті шешімі. Бұл жүйенің үш кезеңі бар: мекеменің  диагностикасы, қолда болған сату процесстердің анализі, мекеменің сату қызметінің нормативті модельді өндеу, басқару және ұйымдастыру құрамын өзгеру. 
Нәтиже. 
Клиенттер алады: 

· Қолда болған және болашақ клиенттер тұралы тарихы жағынан толық акпарат. Әрқандай клиентке айрыкша тәсілі. 

· Клиенттеріне қызметтерінің сапасын жақсартып, тұрақты бәсекелік басымдылыкты өндеу. 

· Маркетинг, сатылым және сервис қызметтерінің ризаласқан жұмысы, Компаниямыздың фронт-офисі аталған. 

· Сатылым болжалының дәлдігін жоғарту және мекеменің кірістер жоспарысы. 

· Кросс сатылым принципте негізілген сатылым көлемді жоғарту. Маркетингтің тиімділікті жоғарту. 

· Сату түрлерінің интеграциясы: офистік сатылым, сауда агенттер жүйесі, территориалды орналастырылған филиалдары, электронды коммерция. 

· Ысыраптарды азайтуда негізілген басқарудың және тиімділіктің жоғарту. 

· Нәтижелікті және сауда персоналдың тиімділкті жоғарту. 

Управление маркетингом

Жағдай. 
Мекеменің басшысының маркетинг қызметіне қандай тапсырмаларды беру керек? Маркетинг бөлімінің қандай ролі болады? Маркетинг бөлімінің және мекеменің басқа бөлімдермен арасында келісімді қалай табуы мүмкін? Сатылымды және маркетингті айыру мәжбүр ма? Маркетинг қызметтері салған ерекше бір бөлімі құрастыру керек пе? 
Клиент үшін не қажетті? 

· Маркетингтің тапсырмаларды таңдау. 

· Бұл мәселелерді шешү үшін механизмдерді және ресурстарды таңдау. 

· Маркетинг қызметіне мекеменің құрамында орын және рольді таңдау. 

· Шешімдердің тексерудің механизмін таңдау. 

· Маркетинг бөлімінің және басқа бөлімдердің әрекеттерін ризаласу. 

· Маркетинг персоналды нәтижелікке мақсаттану. 

"Business Technology" тәсілі. 

· Маркетинг бөлімінің диагнотика сын откізу. 

· Болашақты белгіленген модельдін детальді өндеу. 

· Қазіргі жағдайынан нормативті модельге көшіру жоспарысы. 

· Маркетинг персоналдың басқару жүйесін өндеу. 

· Маркетинг персоналдың тапсырмаларды тексеру жүйесін өндеу. 

Нәтиже. 

· Клиент маркетинг нормативті модельді алады: маркетингтің ұйымы, маркетинг процесстердің детальді аныктамалар, процесстерді салған регламенттер және процедуралар, тапсырма беру және тексеру процессі, есептеу формалары және регламенттері. 

· Қазіргі жағдайынан нормативті модельге көшіру жоспарысы және әрекеттер тізімі, мерзімдерді. 

· Маркетинг персоналының басқару жүйесінің қойылымы. 

· Өзгерістердің еңгізуі және технологияларды жіберу болады. 

	Қазақстан Республикасы
Президентінің
2006 жылғы № Жарлығымен 
БЕКІТІЛГЕН 


  

  

Қазақстан Республикасының 
2015 жылға дейінгі көлік стратегиясы 
Астана, 200 6 

  
"... деңгейі жоғары өмірдің басты шарты – тұрақты экономикалық өсуді қамтамасыз ету. 
Бүл міндетті біз атқара аламыз. Біз экономикада жылына 8-9% деңгейінде экономикалық өсуді қамтамасыз етуге мүмкіндік беретін қажетті негізді жасадық. Енді бізге алға қарқын басуға және екінші онжылдықтың басында жаһандық экономикада лайықты орынға ие болуға мүмкіндік беретін стратегиялық бағыттарға күш-жігерімізді салу қажет. 
  ... Қазақстан әлемдік көлік-коммуникация жүйесінің бөлігі болуы тиіс, бұл бізден еліміздің барлық көлік инфрақұрылымын жеделдете дамытуды талап етеді. 
Біз аумақтық дамумен қисынды байланысқан ұзақ мерзімді көлік стратегиясын қабылдауға тиіспіз. Солтүстік-Оңтүстік және Батыс-Шығыс бағыттарында континентальды және трансконтинентальды транзитті жүзеге асыруға мүмкіндік беретін қазіргі заманғы магистральдар желісін құруымыз қажет. 
Еліміздің әуе кеңістігі арқылы транзиттік бағдарғылар желісін қалыптастыру жөніндегі жұмысты өрістету қажет. Тек еліміздің барлық қалаларын ғана емес, сонымен қатар дүниежүзінің ірі қалаларын да байланыстыруға мүмкіндік беретін қуатты көлік тораптарын – қазіргі заманғы “хабтар” жасауға айырықша басымдық беріледі. " 
  

  

Қазақстан Республикасының Президенті 
Н.Ә.Назарбаев 
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СТРАТЕГИЯНЫҢ ПАСПОРТЫ 
	Атауы 
	Қазақстан Республикасының 2015 жылға дейінгі көлік стратегиясы 

  

	Әзірлеу үшін негіздеме 
	Қазақстан Республикасы Президентінің 2006 жылғы 1 наурыздағы "Қазақстан өз дамуындағы жаңа серпіліс жасау қарсаңында" Қазақстан халқына Жолдауына, Қазақстан Республикасы Президентінің қатысуымен өткен Үкіметтің кеңейтілген отырысының 2005 жылғы 21 қарашадағы № 01-7.8 хаттамасына сәйкес әзірленді 

	Әзірлеуші 
	Қазақстан Республикасы Көлік және коммуникация министрлігі 

  

	Мақсат ы 
	Экономика мен халықтың көлік қызметіндегі қажеттіліктерін толық көлемде қанағаттандыруға қабілетті көлік-коммуникация кешенін озыңқы дамыту 

	Стратегиялық міндеттер мен қағидаттар 
	Қазақстанның көлік жүйесінің әлемдік көлік жүйесіне кірігуі; 

сыртпен кіріктірілген бірыңғай көлік кеңістігін қалыптастыру; 

қазіргі заманғы перспективалы ұлттық көлік инфрақұрылымын құру; 

транзиттік әлеуетті дамыту және тиімді пайдалану; 

көлік процестерінің ең жоғары тиімділігіне қол жеткізу және ішкі, транзиттік және экспорттық-импорттық қатынаста түпкі өнім құнындағы көлік құрамдасын төмендету; 

ұлттық көлік заңнамасын өңірлік және халықаралық ұйымдар шеңберінде халықаралық құқық нормаларының, стандарттарының талаптарымен үйлесімді ету; 

бірыңғай экономикалық кеңістікті нығайту және өңіраралық байланыстарды дамыту, сондай-ақ көліктік қол жетімділікті экономикалық даму мен әлеуметтік тұрлаулылыққа кепілдік беретін деңгейде қамтамасыз ету; 

инновациялық технологиялар мен инфрақұрылымды кластерлік дамыту есебінен Қазақстанның көлік жүйесінің бәсекеге қабілеттілігін арттыру; 

көлік процестерінің қауіпсіздігін қамтамасыз ету, көліктегі оқиғалардың санын және ауыртпалығын төмендету; 

экологиялық қауіпсіздікті және энергетикалық ресурстарды тиімді пайдалануды қамтамасыз ету; 

көлік секторында қолайлы инвестициялық ахуалды қалыптастыру 

  

	Іске асыру мерзімі 
	200 6 -20 15 жылдар 

1 кезең – 200 6 -201 0 жылдар 

2 кезең – 2011-201 5 жылдар 

  

	Қ ажетті ресурстар 

және қ аржыландыру көздері 
	Қ ажетті ресурстар және қ аржыландыру көздері көлік тің әрбір түрі бойынша салалық бағдарламаларды әзірлеу мен бекіту кезінде а йқындалатын болады 

	Күтілетін 

нәтижелер 
	Көлік жүйесін жұмыс істеудің сапалық жаңа деңгейіне көшіру жүзеге асырылатын, оңтайлы көлік жүйесі қалыптастырылатын болады. 

Қазақстанның көлік кешені әлемдік көлік жүйесіне үйлесімді кірігетін болады. 

Қолайлы инвестициялық ахуал жасау арқылы көлік кешенінің барлық ұзақ мерзімді активтері жаңартылады, еңбекті ұйымдастыру мен өндірістік процестің прогрессивтік технологиялары енгізіледі, отандық салалық өндірістер құрылады. 

Көліктің барлық түрі өзара үйлесімді жұмыс істейтін болады. Интермодальдық тасымалдардың көліктік-логистикалық орталықтар жүйесі жасалады. 

Көлік жүйесінің тиімділігін арттыру оны қазақстандық экономиканың бәсекеге қабілетті элементіне айналдыруға мүмкіндік береді. 

Экономика мен халықтың қажеттіліктерін сенімді де қауіпсіз көлік қызметтерімен қамтамасыз етудің ең жоғары деңгейіне қол жеткізілетін болады. Көліктің техногенді және экологиялық қауіпі төмендейді. Қоршаған ортаны ластаудағы көліктің үлесі 2,5 есе төмендейді. 

  

	  
	Көліктегі технологиялық және экономикалық қауіпсіздікті қамтамасыз ету мәселелері жетілдірілетін болады, бұл Қазақстан Республикасы экономикасының тартымдылығы мен бәсекеге қабілеттілігінің өсуіне ықпал ететін болады. 

Отандық жүк тасымалдаушылар мен елдің көлік дәліздерінің бәсекеге қабілеттілігі артады. 

Көлік жүйесінде және көлік саласымен аралас салаларда қосымша жұмыс орындары құрылатын болады. 

Түпкі өнім мен қызметтер құнындағы көлік құрамдасы 6,9 %-ға төмендейді, отандық экспорттың бәсекеге қабілеттілігі артады. ІЖӨ-дегі көліктің үлесі (жеке автомобильдерді қоспағанда) 7,9 %-ды құрайды (2005 жылы – 11 %). Индустрияық-инновациялық даму стратегиясын іске асыруды және аумақтық даму перспективаларын ескере отырып, экономиканың жүк қажеттілігін 5 тонна – километр/ доллар ІЖӨ-ге дейін төмендету жоспарлануда. 

Жолаушы (1,5 есе) және жүк (2 есе) айналымының елеулі өсуі қамтамасыз етілетін болады. 

Республиканың елді мекендерінің (1,1 мың бірліктен астам) тұрақты көлік қатынасымен қамтамасыз етілуі артады. 

Қазақстан Республикасының аумағы арқылы транзиттің көлемі: 

9, 364 млн. тонна жүктен (2005 жылы) 32,2 млн. тонна жүкке дейін; 

84,7 млн. ұшақ-километрден (2005 жылы) 190,0 млн. ұшақ-километрге дейін, 

сондай-ақ транзиттік қозғалыстан кіріс 3 есе – 46,3 млрд. теңгеден (2005 жылы) 136,3 млрд. теңгеге дейін ұлғаяды. 

Стратегияны іске асыру Қазақстан экономикасын дамытуда жалпы оң әлеуметтік-экономикалық нәтижеге ие болады және Қазақстан Республикасының Индустриялық-инновациялық дамуының 2003-2015 жылдарға арналған стратегиясы және Қазақстан Республикасының ауылдық аумақтарын дамытудың 2004-2010 жылдарға арналған мемлекеттік бағдарламасы секілді бағдарламалық құжаттарды іске асыруға айтарлықтай жәрдемдесетін болады 


КІРІСПЕ 
Қазақстан экономикасы өсуінің жоғары қарқыны ұзақ мерзімді жоспарлауға негізделген дамуының өз моделін құру мен іске асырудың тиімділігін дәлелдейді. 

Мемлекет дамуының ұзақ мерзімді басымдықтарын жариялаған түбегейлі құжат Қазақстан Республикасы Президентінің елдің 2030 жылға дейінгі дамуының ұзақ мерзімді стратегиясын айқындап берген «Қазақстан-2030. Барлық қазақстандықтардың өсіп-өркендеуі, қауіпсіздігі және әл-ауқатының артуы» Жолдауы болып табылады. 

Қазақстанда қабылданған Қазақстан Республикасының Индустриялық-инновациялық дамуының 2003-2015 жылдарға арналған стратегиясы 1 (бұдан әрі – Индустриялық-инновациялық даму стратегиясы) бәсекеге қабілетті экономиканы және жоғары технологиялар индустриясын одан әрі дамыту үшін жағдай жасауда. 

Индустриялық-инновациялық даму стратегиясының іске асырылуы мемлекеттен экономиканың барлық саласын қарқынды да сапалы дамытуға және кадр әлеуетін арттыруға бағытталған кешенді күш-жігерді талап етеді. 

Елдің бірыңғай экономикалық кеңістігін дамыту көп жағдайда әр өңірдің көлік инфрақұрылымы дамуының дәрежесіне байланысты. Осыған орай, өңірлердің көлік жүйесін теңгерімді дамыту және орталықсыздандыру үрдісінің сақталуымен көлік қызметін мемлекеттік реттеу мәселелерінде орталық және жергілікті органдардың өзара іс-қимылын күшейту қажеттілігі барынша өзекті болып табылады. 

Қазақстан Республикасының 2015 жылға дейінгі көлік стратегиясының (бұдан әрі - Стратегия) жалпы мемлекеттік маңызы бар, бұл Қазақстан Республикасы Президентінің 2006 жылғы 1 наурыздағы "Қазақстан өз дамуындағы жаңа серпіліс жасау қарсаңында" Қазақстан халқына Жолдауында өз көрінісін тапты. 

Көлік қызметтері оларды алушыларға, атап айтқанда халықтың, экономиканың мұқтаждықтарына, сондай-ақ елдің бірлігін, қорғанысы мен қауіпсіздігін қамтамасыз етудің стратегиялық мәселелерін шешуге бағытталуы тиіс. 

Негізгі стратегиялық құжаттарды дамытуға әзірленген, Қазақстан Республикасының аумағы бойынша транзитік тасымалдардың тиімділігін арттыру, көлік қызметтеріне қазіргі және болжамды қажеттіліктерді қанағаттандыру, олардың сапасын жақсарту үшін көлік кешенін озыңқы дамытуды басты мақсат етіп айқындаған, Қазақстан Республикасы мемлекеттік көлік саясатының 2008 жылға дейінгі кезеңге арналған тұжырымдамасы 2 көлік кешенін дамытудың бастамасы болды. 

Сонымен бірге, қол жеткізілген нәтижелер көрсетілген құжаттың қолданыстағы салалық дамыту бағдармалары үшін негіз құра және бірқатар салалық заңдарды әзірлеу мен қабылдауды қамтамасыз ете отырып, негізінен өз 

миссиясын орындағанын куәландырады. Таяу жылдарда дағдарыстық шекке жеткізуі мүмкін, көліктің барлық түрлері негізгі қорларының тозу қарқыны мемлекеттен оларды жедел қалпына келтіру мен жаңғыртуға бағытталған жаңаша жүйелі шаралар қабылдауды талап етеді. 

Жаһандану жағдайында Қазақстанның кеңбайтақ аумағын ескере отырып, экономиканың және мемлекеттің бәсекеге қабілеттілігі көбіне көлік-коммуникация кешенінің тиімді қызметіне байланысты болады. Мемлекеттік көлік және транзиттік саясатқа сәйкес келетін жоғары технологиялы көлік инфрақұрылымы отандық тауарлардың, қызмет көрсетулердің және тұтас экономиканың бәсекеге қабілеттілігінің кепілдігі болып табылады. 

Стратегия дамуы мен тиімді жұмыс істеуі елеулі дәрежеде мемлекеттің саясатына байланысты болатын көліктің темір жол, автомобиль, қалалық жолаушылар, әуе және су көлігі түрлерін қамтиды. Қазіргі жағдайда көлік Қазақстан экономикасында маңызды рөл атқарады. 

Республиканың қалалары мен елді мекендерін өзара байланыстыра отырып, көлік мемлекеттің аумақтық және әкімшілік тұтастығын қамтамасыз етуде, оның қорғаныс қабілеттілігі мен қауіпсіздігінде негізгі рөл атқарады. 

Стратегия елдер арасындағы өсіп отырған сауда байланыстарын пайдалы, сенімді және қол жетімді транзиттік бағыттармен қамтамасыз етуге бағытталған. Стратегия шеңберінде негізгі көліктік магистралдар мен байланыстырушы бағыттардың меридиандық және ендік орналасуының жаңартылған моделі қолданылатын болады. 

Стратегия қолданыстағы және жаңа «түзетуші» көлік жолдары мен инфрақұрылымдық объектілерді көлік құралдарының барлық түрін бір мезгілде жаңарта отырып, жаңғырту мен құруды көздейді. 

Мұнай-газ саласының ерекшелігін ескере отырып, құбыр көлігін дамыту қолданыстағы Каспий теңізінің қазақстандық секторын игерудің мемлекеттік бағдарламасы 3 және Қазақстан Республикасының газ саласын 2015 жылға дейін дамыту тұжырымдамасы 4 шеңберінде жүзеге асырылады. 

Стратегия мемлекеттік көлік саясатының 2015 жылға дейінгі басым бағыттарын белгілейді және көлік жүйесінің кешенділігі мен біртұтастығын қамтамасыз етуге және тиісті салалық бағдарламаларды әзірлеу үшін негіз қалауға тиіс саяси-экономикалық және ұйымдастыру-құқықтық шаралардың, принциптердің, көлік инфрақұрылымы мен транзиттік саясатты дамыту басымдықтарының жиынтығын білдіреді. 

_____________________________________

2007 жылғы 22 қаңтарда Қазақстан Республикасы Көлік және коммуникация министрлігінің алқа мәжілісі өткізілді 

             Алқа мәжілісіне Қазақстан Республикасы премьер-Министрі К.Мәсімов, ҚР Парламентінің депутаттары, мемлекеттік органдардың басшылары, облыстар, Астана және Алматы қалалары әкімдерінің орынбасарлары, ККМ-нің құрылымдық бөлімшелерінің, ұлттық компаниялардың, кәсіпорындардың басшылары қатысты.
             Алқа мәжілісін ҚР Көлік және коммуникация министрі С.Ахметов ашты. Мәжілісте ҚР Көлік және коммуникация министрлігінің 2006 жылғы қызметінің қорытындылары мен 2007 жылдағы міндеттері талқыланды. 
             2006 жыл ККК-нің дамуындағы нәтижелі кезең болып, қомақты жұмыс көлемі атқарылды, соның арқасында негізгі көрсеткіштерді арттыруға мүмкіндік туды. Атқарылған жұмысты талдау салада 2005 жылмен салыстырғанда негізгі көрсеткіштердің арта түскендігі аңғарылады, оның ішінде жүк айналымы 11 %–ға, тасымалданған жүк көлемі 6 %–ға, жолаушылар тасымалы 7 %–ға, ал жолаушы айналымы 9 %–дан астамға артқан.
             Жолаушыларды тасымалдауда  ең жоғарғы өсу қарқыны әуе көлігінде — 18%-ға жуық (екі миллионға таяу адам), жүк айналымы бойынша автомобиль көлігінде — 14 % (53 млрд. тонна/км), жүк тасымалының көлемі жөнінде теміржол көлігі — 10%-дан астам (247 млн. тонна).
             Министрліктің негізгі көрсеткіштерінің бірі—бюджеттік қаржының игерілуі. Есеп беріліп отырған бұл көрсеткіш 99,5% болды—жоспардағы 122,2 млрд. теңгенің 121,6 млрд. теңгесі игерілді.
             Салада атқарылған істерде жалпы нәтижелерге жеткенмен, біраз өзекті мәселелер әлі де толығымен өз шешімін тапқан жоқ.Олардың негізгілері мыналар: көлік инфрақұрылымыныңғ жеткіліксіз дамуы; негізгі қорлар мен көлік құралдарының тозу деңгейінің жоғарылығы; орындалатын жұмыстар мен көрсетілетін қызметтің сапасының төмендігі. Бұл кемшіліктер көлік инфрақұрылымының барлық саласына тән деп атап көрсетті министр С.Ахметов өз баяндамасында.
             Аталған көкейкесті мәселелерді шешу үшін Министрлік 2006 жылы Қазақстанның 2015 жылға дейінгі Көлік стратегиясын әзірлеп, оны мемлекет Басшысы бекіткен болатын. 
             Стратегияның мақсаты — қазақстандық өнімнің бәсекелестікке қабілеттілігін арттыруға септесетін тиімді көлік инфрақұрылымын қалыптастыру, сонымен бірге еліміздің геостратегиялық орналасуын ескере отырып, оның транзиттік әлеуетін барынша жүзеге асыру.
             Көлік саласын одан әрі дамытудың басым бағыттары болып мыналар белгіленді:
             -Қазақстаннның көлік кешенін еуразиялық көлік жүйесіне кіріктіру;
             -көлік саласын мемлекеттің экономикасының дамуына сәйкестендіре дамыту;
             -көлік дәліздерін ендік-меридианальдік жүйесін қалыптастыру;
             -Қазақстанның көлік жүйесінің тиімділігін ел Президентінің Қазақстанның әлемдегі бәсекелестікке барынша қабілетті 50 елдің қатарына енуі жөнінде қойған міндеттеріне сай арттыру. 
             Көлік стратегиясының аясында 3,4 триллион теңге сомасында бірқатар ірі инвестициялық жобаларды жүзеге асыру, оның ішінде шамамен 500 млрд. теңгені құрайтын 16 жоба инвестициялық негізде жүзеге асыру жоспарлануда.
             Қазақстанның көлік жүйесін кешенді дамыту үшін барлығы 1 600 км жаңа темір жол салынады, 2 700 км қолданыстағы темір жол учаскелері электрлендіріледі, 50 мың километрдей автомобиль жолдары жаңадан  салынады, жөндеуден өткізіледі өткіледі және қалпына келтіріледі, порт инфрақұрылымы кеңейтіледі және жаңартылады және де азаматтық авиация одан әрі дамытылады. 
             Инвестициялық бағдарламаны жүзеге асырудың негізгі шарттарының бірі —  жекеменшік инвестициялардың түрлі институттар мен инвестициялық қорларды тарту механизмі арқылы, яғни зейнетақы қорлары, даму институттары мен ірі инвестициялық компанияларды тарту арқылы қатысуы болып табылады.
             Стратегияны жүзеге асырудан мынадай нәтижелер күтілуде:
             -Қазақстан экономикасының дамуына жалпы оң әлеуметтік-экономикалық әсер етуі;
             -бәсекелестікке қабілеттілігінің артуы және ел дің көлік жүйесінің жұмысын жаңа сапалық деңгейге көтеру және оны әлемдік жүйеге кіріктіру, өнім мен қызмет етудің өзіндік құнының көліктік бөлігін азайту.
             Теміржол көлігін қайта құрылымдау Бағдарламасын жүзеге асыру жұмысы аяқталды.
             Саланы реформалардың  және жекеменшік тасымалдаушылардың пайда болуына жағдай жасаудың нәтижесінде жылжымалы құрам санының көбейгені аңғарылады. Бүгін Қазақстанда вагондар паркінің жалпы санының 35% жеке меншікте. Есепті жылда жылжымалы паркті жаңарту жөнінде жұмыстар жалғастырылды.
             Жолаушы тасымалдау саласында алғашқы жеке тасымалдаушылардың пайда болуы көлік қызметінің осы бөлігінде таза бәселестіктікті одан әрі дамытуға оң ықпал жасауда.
             2005-2006 жылдары жеке жолаушы тасымалдаушылар тек облысішілік қатынаста ғана болса, 2007 жылдан бастап облысаралық қатынастарды ұйымдастыруда.
             Бұған дейін бар инфрақұрылымды жаңарту аясында Екібастұз-Павлодар темір жол желісін электрлендіру нысандары пайдалануға берілді. Даму институттары мен зейнетақы қорларының қатысуымен концессиялық негізде «Шар станциясы-Өскемен» жаңа  теміржолы құрылысы жалғастырылуда.  Бейнеу-Жезқазған және Қорғас-Сарыөзек жаңа теміржол желілерін салу жобаларын зерттеу, құжаттарын әзірлеу жұмыстары басталды. Үкіметтің тапсырмаларына сәйкес Достық станциясының және «Ақтоғай-Достық» учаскесінің өткізу қабілетін ұлғайтып 2011 жылға дейін жылына 25 млн. тоннаға жеткізу шаралары жүзеге асырылуда.

 

Автомобиль жолдары саласы

             Жалпы қолданыстағы жолдар желісіндегі жөндеу жұмыстары 3 мың км. астам қашықтықты қамтыды.
             Сала бойынша сапаны арттыру және оны жүргізудің 5 сатылы қадағалау жүйелі шаралар енгізілді.
             2006 жылы «Риддер – Ресей Федерациясының шекарасы» автожолын салу жұмыстары аяқталды. «Орал – Ақтөбе» және «Астана – Қостанай - Челябинск» тас жолдарының реконструкциясы жалғастырылды. Астана қаласының оңтүстік айналма жолы мен Ресеймен бірлесе отырып Қиғаш өзені арқылы көпір салу, «Атырау - Ақтау», «Омбы - Майқапшағай», «Шонжа – Көлжат», «Таскескен - Бақты» тас жолдарын жөндеу, «Шортанды – Көкшетау» автожолын 1 техникалық категориясына өткізу жұмыстары басталды.  «Атырау - Ақтау», «Ақтөбе – Қарабұтақ – Қостанай облысының шекарасы», «Алматы - Бішкек» тас жолдары пайдалануға берілді.
             Өткен жылы Қазақстандағы алғашқы 6 жолақты «Астана – Шортанды» тас жолы (автобан) салына бастады. Жобаның жалпы бағасы 100 миллиардтан астам теңгені құрап отыр.
Азаматтық авиация

             2006 жылы Павлодар әуежайының ұшып – қону жолағы күрделі жөндеуден өткізілді. 
2007 жылы Шымкент аэродромы және Ақтөбе әуежайының реконструкциялық жұмыстары аяқталады. 
             Алматы әуежайында жеке инвестициялар есебінен 2-ші ұшып – қону жолағын салу жұмыстары жүргізілуде.
             Жақын уақытта Ақтау, Атырау, Қызылорда, және Қостанай  аймақтық әуежайларында жөндеу жұмыстарын өткізу жоспарланған. Аталған жұмыстар аяқталғаннан кейін Қазақстан әуежайлары Халықаралық азаматтық авиация ұйымының (ИКАО) талаптарына сәйкес болады.
             Оған қоса, аэронавигациялық қызмет көрсету жүйесі модернизациялау шаралары жалғастырылады.
             Ұшақтар паркін жаңарту мақсатында «Эйр Астана»АҚ 2007 жылы лизингтік негізде «Эрбас» және «Боинг» зауыттарында шығарылған 6 жаңа авиалайнер сатып алмақ.
             Аймақтық авиапаркты жаңарту мақсатында, бюджеттен тыс – даму институттары мен зейнетақы қорларының қесебінен мемлекеттік лизингтік компанияны қаржыландыру көзделген.

Су көлігі

             Министрлік басымдылықтардың бірі ретінде белгілеген бағдарлар – бәсекеге қабілетті теңіз сауда флоты мен порттық және қызмет көрсету инфрақұрылымдарын құру. 
             Бүгінгі күні қазақстандық теңіз сауда флоты құрамында жүк көтергіштігі 12 000 тонналық 4 танкер бар. Танкерлік флотты дамыту болашақта көп тонналы көтергіштігі бар танкерлер салу арқылы жүзеге асырылады.
              2006 жылы «Казмортрансфлот» компаниясының мұнай тасымалдау көлемі 5 млн тоннаны құрады. Бүгіндері Каспий теңізінің қазақстандық секторында 150ден астам кеме қызмет жасауда. Флотты ұлғайту теңізде жүзу қауіпсіздігі шараларын қысқа мерзімде қабылдауды қажет етеді. 
             «Казмортрансфлот» Ұлттық компаниясы Құрық порты аумағында кеме жөндеу өндірісін құру жұмыстарын бастады.
             2006 жылдан бастап саладағы ең ірі– «Ақтау портын солтүстік бағытта кеңейту» - жобасы бастау алды. Оның аяқталуы аталмыш порттың өткізу қабілетін 11,5 млн. тоннадан 23 млн. тоннаға дейін көтеруге мүмкіншілік береді. 
             Өзен транспорты саласында көліктерді кезең-кезеңімен алмастыру, мемлекеттік өзендік техникалық флоттың кемелерін, Бұқтырма және Өскемен шлюздарының құралғылары мен жабдықтарын жетілдіру шараларын жүргізу көзделген.


             Автомобиль көлігі

             Автокөліктегі қауіпсіздікті қамтамасыз ету және жүргіншілерге қызмет көрсету сапасын арттыру мақсатында нормативтік – құқықтық базаны жетілдіру жұмыстары жалғастырылды. 


***


             2004-2006 жылдарға арналған Транзиттік әлеуетті дамыту бағдарламасын жүзеге асыру шаралары кеңінен қолданды. Бүгінгі күні Қазақстанда көлік саласына қатысты 169 халықаралық келісімшарт қолданыста.
             ЕврАзЭК аясында келісілген саясатты жүргізу және транспорттық дәліздерді құру мен дамытуды  жүзеге асыру жоспары қабылданды.  2015 жылға дейінгі ТРАСЕКА Үкіметаралық комиссиясының Стратегиясы қабылданды. СПЕКА аясында Тұрақты Жұмыс Тобы Алматыдағы «Транспорт және шекараны өту» тақырыбындағы отырысында «НИИТК» ЖШС жаңа жобалық шешімдерін ұсынды. Қазақстан территориясы арқылы транзиттік тасымалдауды көбейту мақсатында кейбір тауарларды тасымалдауда ҚР тарифтік саясаты ставкаларына төмендету коэффициенттері қолданды.
             Астана қаласында 21 елдің делегациясы, 12 халықаралық, аймақтық және қаржылық институттарының өкілдерінің қатысуымен «ТРАНСЕВРАЗИЯ-2006» халықаралық конференциясы өткізілді.
             2007 жылы ҚР Көлік және коммуникация министрлігі ең алдыменен атқарылған жұмыстар мен көрсетілетін қызметтің сапасына ерекше назар аударатын болады. Ол үшін технологиялық процесстердің барлық қатысушыларын жұмылдыру жоспарланған: ғалымдар, жобалаушылар, құрлысшылар, жөндеушілер, қызмет көрсетуші және басқарушы қызметкерлер.  Министрліктің құрылымдық бөлімшелері халықаралық база негізінде салалық кәсіпорындарға сапа менеджменті жүйесін енгізу  мәселесін қатаң бақылауға алады.  Бұдан кейін осындай   сертификаттар жүйесі министірліктің өткізетін конкурстарына қатысуда міндетті талаптарға айналуы мүмкін. 
             Бюджеттік қаражатты тиімді игеру мәселесі.  Парламент депутаттарының қолдау көрсетуінің арқасында 2007 жылы көлік саласын дамытуға шамамен 160 млрд. теңге бөлінді. Бұл 2006 жылғы деңгейден 30% көп. 
             Тұңғыш рет трансферттер 8,5 млрд. теңге сомасында жергілікті  автожолдар желісіне бөлінуде. 
Концессиялық негіздегі жобаларды жүзеге асыру 

             Өткен жылдың қараша айында Үкімет қаулысымен жалпы 18 жоба тізімі бекітілген, оның 16-сы – көлік саласына қатысты жобалар.  Бүгінде Ералиев – Құрық, Маңғышлақ – Баутино жаңа теміржол желісінің құрылысы мен Мақат – Қандыағаш теміржол учаскесін электрлендіру жобалары бойынша қажетті құжаттары әзірленді  және олар осы уақытта мемлекеттік органдар мен Еуропалық қайта жөндеу және даму банкінде қарастырылуда.   
             Автожол саласында төрт концессиялық жоба, “Алматы – Ыстықкөл” автожолын салу, “Астана - Қарағанды”, “Шәуілдір – Төрткөл - Түркістан”, “Қарағанды – Аягөз - Бұғаз” автожолдарын жөндеу жұмыстары жүзеге асырылуда.
             Көліктік процесстердің қауіпсіздігін қамтамасыз ету 
             Көлікте болатын апатты жағдайлардың саны мен ауыртпалығын азайту үшін жылжымалы құрамның техникалық жағдайын сертификация мен экспертизадан өткізу, қозғалыс қауіпсіздігімен байланысты жұмысшыларды медициналық тексерістен өтуін бақылау, көліктік бақылау кедендерін орнықтыру тізбесін оңтайландыру бойынша кешенді шаралар қабылданылмақ.  
             2007 жылы Көліктік қор мен тасымалдау қауіпсіздігі қарқыны мониторингінің  ақпараттық сараптамалық жүйесін құру бойынша жұмысты аяқтау  жоспары тұр.  
             Көліктегі қызмет көрсету мен жұмыс, сонымен бірге тарифтік саясат саласындағы мемлекеттік реттеу жүйесін жетілдіру жұмысы жалғасады. 
             Жолаушылар автокөлігіндегі әлеуметтік-маңызды бағдарғыларды жергілікті атқарушы органдардың міндетті қаржыландыру мәселесін заң бойынша ескеру қарастырылған.  
             Инженерлік – техникалық және басқарушылық деңгейдегі жоғары мамандандырылған кадрлердің жетіспеу мәселесі шешіле бастады. Министрлікте кадрлар даярлау және қайта даярлау бойынша тиісті бағдарлама жасалып, жүзеге асуда. Бағдарламаға сәйкес, алдағы жеті жыл ішінде тек жол саласында қызмет ететін мамандар саны 18 мыңнан 40 мыңға дейін көбейеді.  
             Батыс авиатехникасын игеруге байланысты қазақстандық оқу орындарындағы жаңа авиациялық мамандарды даярлау еуропалық стандарттарға сай жүргізіледі. 

 

Көлік саласындағы нормативті-құқықтық базаның халықаралық талаптармен үйлесімділігі

             Теміржол көлігі саласында стандарттарды жасау жұмысы жалғасады және олар пойыздағы жолаушыларға қызмет көрсету мен жылжымалы құрамның техникалық жағдайын қамтитын болады.   Тек осы салада ғана 2007 жылы жүзге жуық стандарттарды жасап, бекіту қажет.  Азаматтық авиация саласында еуропалық авиация стандарттарына көшіру жоспарын жүзеге асыру керек.
             Мемлекет пен көлік кешенінің қатысушылары арасындағы байланыстың негізі — бүгінде  пәрменді мемлекеттік реттеуді қамтамасыз ету және олардың қарқынды дамуы үшін жаңаша сапалы жағдай жасау. 

 

 ҚР Көлік және коммуникация министрлігінің баспасөз қызметі
	Қазақстан Республикасы Көлік және коммуникация министрілігінің 2005 жылғы 6 қазандағы алқасының ҚАУЛЫСЫ ҚАБЫЛДАНДЫ

	


	Қазақстан Республикасы Көлік және коммуникация министрілігінің 2005 жылғы 6 қазандағы алқасының ҚАУЛЫСЫ ҚАБЫЛДАНДЫ

Қазақстан Республикасының Премьер-Министрі Д.К.Ахметовтың, Қазақстан Республикасы Көлік және коммуникация министрі А.Ұ.Маминнің баяндамаларын, мемлекеттік органдар, Министрліктің құрылымдық бөлімшелері және көлік-коммуникация кешені ұйымдары басшыларының есептерін тыңдай отырып, алқа, еліміздің қарқынды дамып келе жатқан экономикасына толық және уақтылы қызмет көрсету үшін қазіргі заманғы және тиімді көлік инфрақұрылымын құру қажет екендігін атап өтті. Экономика мен көлік инфрақұрылымының өсу қарқыны арасындағы сәйкессіздік көліктік барлық салалары бойынша шұғыл шаралар қабылдауды талап етеді. 
Көлік инфрақұрылымының дамуы экономиканың сапалы өсуіне, адамдардың әлеуметтік белсенділігі мен әл-ауқатының артуына негіз болады. Оның дамуын көлік кешенінің негізгі қорының тозуы, қазіргі заманғы әуе кемелерінің жетіспеуі, өңірлік әуежайлардың басым көпшілігінің нашар техникалық жарақталуы, жол жөндеу жұмыстарының сапасының төмен болуы, қаржыландыру деңгейінің жеткіліксіздігі, сондай-ақ жоғары білікті кадрлардың жетіспеушілігі және көлік-коммуникация кешені саласындағы нормативтік құқықтық базаның жетілмеуі айтарлықтай тежейді. 
Алқа қаулысында республиканың әлеуметтік-экономикалық дамуының өскелең талаптарына сәйкес келетін ұлттық көлік жүйесін қалыптастыру, Қазақстан Республикасы Президентінің және Қазақстан Республикасы Үкіметінің бағдарламалық құжаттарында қойылған міндеттерді шешу, еліміздің транзиттік әлеуетін барынша пайдалану және отандық тасымалдаушылардың әлемдік көлік қызметі рыногындағы бәсекелестікке қабілеттілігін арттыру мақсаттары қойылды.

Алқаның қабылдаған қаулысында құрылымдық бөлімшелер мен ұйымдар алдындағы бірқатар нақты тапсырмалар белгіленді.
Айталық, Қатынас жолдары комитетіне (әрі қарай ҚЖК) "Қазақстан темір жолы" ҰК" АҚ бірлесе отырып 2005 жылғы 15 желтоқсанға дейін Контейнерлеу бағдарламасын, сонымен қатар "Достық" станциясының өткізу қабілеттілігін 2010 жылға қарай 25 млн. тоннаға дейін арттыру мақсатында "ҚТЖ" ҰК" АҚ инвестициялық бағдарламасына енгізе отырып, "Достық" станциясын дамыту бағдарламасын бекіту тапсырылды.
Одан тыс КЖК-іне а.ж. 15 қарашаға дейін Қазақстан Республикасы Экономика және бюджеттік жоспарлау министрлігімен бірлесе отырып "Қазақстан темір жолы" ҰК" АҚ паркті жаңартуға тартып отырған кредитке мемлекеттік кепілдік ұсыну мәселесін пысықтау, "Көліктік логистика" кластерін дамыту бағдарламасын іске асыру жөніндегі жұмысты жандандыра түсу қажет.
Сонымен бірге, Комитетке а.ж. 1 қарашаға дейін мүдделес органдар мен ұйымдармен бірлесе отырып өзекті мәселелерді зерделеу және шешу, сондай-ақ тапсырыстарды отандық тауар өндірушілер арасында бөлу мақсатында мемлекеттік сатып алу бойынша ұсыныстар әзірлеу үшін Жұмыс тобын, сондай-ақ темір жол қызметтерін көрсету рыногындағы нормативтік құқықтық базаны және жаңа субъектілердің өзара әрекет ету технологиясын жетілдіру үшін Жұмыс тобын құру жүктелді.
Қаулыда 2006 жылдың соңына дейін темір жол көлігін қайта құрылымдау бағдарламасын іске асыруды аяқтау міндеті ерекше аталды.
Жолаушы тасымалын жүзеге асыру кезіндегі сервис деңгейін, жолаушы вагондарының сыртқы және ішкі жай-күйін жақсарту жөнінде шұғыл шаралар қабылдау басым мәселелер деңгейіне көтерілді.
ҚЖК жылжымалы құрамды пайдалану технологиясын жақсарту және сапалық көрсеткіштерді арттыру мақсатында Ұлттық компания мен тасымалдар рыногының жаңа субъектілерінің өзара іс-әрекетін үйлестіруді қамтамасыз етуге тиіс.

Көлік инфрақұрылымын дамыту комитеті шешетін міндеттер ауқымы да кең. Комитетке 2005 жылғы 1 желтоқсанға дейін Қазақстан Республикасы Үкіметіне Қазақстан Республикасының автожол саласын дамытудың 2006-2012 жылдарға арналған бағдарламасын енгізу тапсырылды. Одан тыс Комитет мемлекеттік сатып алу туралы, соның ішінде екі кезеңдік рәсімдерді пайдаланумен ашық конкурс өткізу жөніндегі заңнамаға тиісті өзгерістер мен толықтырулар енгізу жөніндегі жұмыстарды жалғастыруы қажет.
Комитетке салаға бөлінген бюджет қаражатын игеруді және объектілерді уақтылы пайдалануға енгізілуін қамтамасыз етумен қатар а.ж.
1 желтоқсанға дейін жол жұмыстарының сапасын арттыруға ықпал ететін жүйелі шаралар әзірлесін және конкурстық құжаттамада мердігерлердің ақаулар мен орындалған жұмыстар сапасына қаржылық кепіл үшін кепілдік мерзімін 5 жылға дейін ұлғайтуды көздеу жүктелді.

Азаматтық авиация комитетіне ағымдағы жылдың 15 қарашасына дейінгі мерзімге Қазақстан Республикасы Үкіметіне Қазақстан Республикасының азаматтық авиация саласын дамытудың 2006-2012 жылдарға арналған бағдарламасының жобасын бекітуге енгізу тапсырылды.
Комитетке а.ж. 1 қарашаға дейінгі мерзімде әуе кемесі паркін жаңартуға жағдай жасауға бағытталған жүйелі шаралар бойынша ұсыныстар әзірлеу және «Эйр Астана» АҚ-мен бірлесіп «Эйр Астана» компаниясын дамытудың 2015 жылға дейінгі стратегиясын бекіту міндеттелді.
Мемавиақадағалау қызметіне әуе кемелерінің шыққан жылы мен олардың пайдалану мерзімін ескере отырып, техникалық жай-күйіне бақылауды күшейту жүктелді.
Комитетке коммуналдық меншіктегі әуежайлардың иелерімен және облыс әкімдерімен келісім бойынша бірлесіп әуежайлар кешендерін қайта жаңарту, әуе кемелеріне қызмет көрсету және әуежайларда сапалы қызметтер ұсыну үшін арнайы техникалар сатып алу мәселелері жөніндегі жұмыстарды жандандыру тапсырылды.
Сонымен бірге Азаматтық авиация комитетіне Білім және ғылым министрлігімен, Экономика және бюджеттік жоспарлау министрлігімен бірлесіп бағдарламалар, тренажерлер сатып алу және еуропалық авиациялық бағдарламалар бойынша Азаматтық авиация академиясы базасында ұшу мамандығы бойынша оқушылардың теориялық, тренажерлік және ұшу дайындығы үшін жоғары білікті оқытушыларды шақыру мәселелерін пысықтау міндеттелді.

Су көлігі департаментіне а.ж. 1 қарашаға дейін Мемлекеттік техникалық өзен флотын жаңарту және жаңғыртудың 2015 жылға дейінгі бағдарламасы жобасын әзірлеу, ал 15 қарашаға дейін республикалық бюджет комиссиясына (РБК) Ақтау портының екінші кезегін салу жобасы бойынша мемлекеттік кепілдік ұсыну мәселесін енгізуді қамтамасыз ету тапсырылды. Одан тыс Департаментке 2005 жылғы 10 қарашаға дейін «ҰТСФ»ҰТКК» АҚ теңіз көлігін одан әрі дамыту мақсатында Ұлттық теңіз сауда флотын дамытудың 2007-2010 жылдарға және 2015 жылға дейінгі кезеңге арналған бағдарламасы жобасын әзірлеу міндеті қойылды.

Автомобиль көлігі басқармасына а.ж. 1 желтоқсанға дейін ҚР кейбір заңнамаларына, соның ішінде амортизациялық аударымдардың ставкасын, жөндеуге шегерулерді ұлғайтуға және әкелуге арналған кеден баждарын автокөлік құралын уақтылы жаңартуға мүмкіндік беретін деңгейге дейін төмендетуге қатысты ҚР Салық Кодексіне өзгерістер енгізу жөнінде ұсыныстар әзірлеу тапсырылды.
Сонымен қатар Басқармаға 2005 жылғы 1 қарашаға дейінгі мерзімге шығынды болып табылатын автокөліктің әлеуметтік-маңызды бағдарғыларын облыстық бюджеттер есебінен қаржыландыру жөнінде ұсынымды ұсыныстар әзірлеу жүктелді.
Одан тыс Басқармаға ҚР Табиғи монополияларды реттеу жөніндегі агенттігімен (келісім бойынша) бірлесіп бәсекелестік рыногында тасымалдау құнын негізсіз арттыратын көлік кәсіпорындарына ықпал ету жөнінде тиімді тетіктер әзірлеу міндеттелді.

Көліктік бақылау комитетіне 2005 жылғы 15 қазанға дейінгі мерзімде Көліктік бақылауды дамытудың 2006-2009 жылдарға арналған бағдарламасының тұжырымдамасын ұсыну және Көлік инфрақұрылымын дамыту комитетімен бірлесіп Қазақстан Республикасы автомобиль жолдары желісінің сақталуын қамтамасыз ету үшін бақылауды күшейту тапсырылды. 

Көлік саясаты және халықаралық ынтымақтастық департаментіне 2005 жылғы 15 қарашаға дейін Қазақстан Республикасының 2015 жылға дейінгі көлік стратегиясын көлік-коммуникация кешенінің озық және жүйелі дамытылуын қамтамасыз етуді ескере отырып пысықтау және Қазақстан Республикасы Үкіметіне енгізу тапсырылды. Сонымен қатар, Департаментке салалық Бағдарламалардың уақтылы әзірленуін, қабылдануын және орындалуын бақылауды қамтамасыз ету міндеттелді.

ККМ алқасының қаулысымен Қазақстан Республикасы Қаржы министрлігіне “Мемлекеттік сатып алу мәселелері бойынша кейбір заң актілеріне өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы” Қазақстан Республикасы Заңының жобасында Қазақстан Республикасы Көлік және коммуникация министрлігінің ұсыныстарын, соның ішінде бірінші кезеңі бюджетті бекіткенге дейін жүзеге асырылатын екі кезеңді рәсімдерді пайдаланумен ашық конкурстар өткізу жөніндегі ұсыныстарын көздеу мендемпингтік баға шегін төмендету бөлігінде Конкурстық өтінімнің демпингтік бағасын анықтау ережесін қайта қарау жөнінде ұсыным жасалды.
Сонымен қатар бұл Министрлікке автомобиль көлігінің жылжымалы құрамы үшін ұстап қалуға жатқызылған (шегеріс) амортизацияның шектік нормаларын ұлғайту мүмкіндігі туралы мәселені, іс жүзінде жұмсалған шығындар бойынша автокөлік құралдарын жөндеуге арналған шегерістерді белгілеуді, сондай-ақ автомобильдердің негізгі түрлеріне салынатын әкелімдік кеден баждарының мөлшерін нөлге дейін төмендету мәселелерін қарау жөнінде ұсыным енгізілді. 

Алқаның бірқыдыру ұсынымдары келісім бойынша облыс әкімдерінің қарауына енгізілді, олардың ішінде 2005 жылғы 1 қарашаға дейін Жергілікті маңыздағы автомобиль жолдарын дамытудың 2006-2012 жылдарға арналған бағдарламасын әзірлеу және қабылдау; 2006 жылдың 1 қаңтарына дейін жергілікті маңызы бар автомобиль жолдарды күтіп ұстау және пайдалану жөніндегі облыстық коммуналдық кәсіпорындар құру; 2007 жылдарға арналған бюджетті қалыптастыру кезінде және одан кейінгі жылдары жолаушы автокөлігінің әлеуметтік мәні бар залалды бағдарғыларын субсидиялау үшін қаражат көлемін ұлғайтуды көздеу; жергілікті бюджет немесе өзге де заем қаражаты есебінен әуежай кешендерін және жерүсті инфрақұрылымын қайта жаңартуды жүргізу мүмкіндігін көздеу сияқты мәселелер бар.

Осы қаулының орындалуын бақылауды қамтамасыз ету Әкімшілік департаментіне жүктелді.
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12.02.07 : Стоимость кв.метра жилья в Казахстане за год выросла в 1,4-1,6 раза - госстатистика
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Цены на рынке жилья в Казахстане в январе 2007 года по сравнению с январем 2006 года выросли в 1,4-1,6 раза, указывается в распространенном в пятницу сообщении госагентства по статистике. 

Согласно сообщению, в январе 2007 года в среднем по республике стоимость одного квадратного метра нового жилья составляла 131 тыс. тенге (текущий курс - 125,58/$1) и по сравнению с январем 2006 года увеличилась на 38,8%.

Между тем цена перепродажи благоустроенного жилья в минувшем январе составляла 100,9 тыс. тенге за 1 квадратный метр (больше на 62,8% соответственно), аренды благоустроенного жилья - 655 тенге за 1 квадратный метр (рост на 24,1%), передает ИА «Интерфакс».
	
Эксперты полагают, что рынок недвижимости вплотную приближается к удовлетворению платежеспособного спроса 



	"Цены предложения жилья к продаже могут подниматься и держаться сколько угодно долго, но если по этим ценам не заключаются сделки, то это уже не рыночные цены на недвижимость, а всего лишь цены предложения в стагнационном состоянии рынка недвижимости" 

	05.02.2007


	Ярослав РАЗУМОВ, "Панорама", 2 февраля

Тема перспектив развития рынка недвижимости продолжает оставаться одной из самых острых в жизни общества. Скандалы и публикации, связанные с ней, появились в СМИ практически с самого начала нового года. Наиболее сильным толчком к тому, чтобы на проблему рынка обратили внимание именно как на проблему, притом потенциально очень серьезную, стало прошедшее осенью прошлого года заседание Совета безопасности, на котором глава государства говорил о перегреве рынка жилья. Сегодня эта тема привлекает внимание различных экспертов, предлагаем читателям интервью с Евгением ПОРОХОВЫМ, директором НИИ финансового и налогового права, кандидатом юридических наук, подготовившим ряд исследований по проблемам рынка недвижимости в стране.

- Жилищный вопрос в Казахстане стоит остро еще с советских времен. Традиционно государственные программы, посвященные этой задаче, о некоторых из которых уже и специалисты не вспоминают (такие, как "Жилье-91", "Доступное жилье"), не выполнялись. Цены растут, стихию этого рынка государство не контролирует. В итоге становятся чрезвычайно актуальны проблемы и ценового перегрева, и незащищенности потребителей, и качества строящегося жилья. Поэтому очень важно понять принципы ценообразования на этом рынке и роль субъективного фактора в беспрецедентном росте цен, чтобы попытаться предложить обществу, государству методы, с помощью которых его можно пытаться сдерживать законодательными мерами.

Существует и проблема соблюдения справедливости - люди должны знать, что они покупают. Сейчас эта тема, так или иначе, коснулась почти каждого.

- Как Вы оцениваете перспективы ценовой динамики на рынке жилья? Не будет большим преувеличением сказать, что это - главный вопрос для всего остального в этой большой теме?

- Да, и ответ на него наиболее сложен. Но, думаю, есть немало причин говорить о том, что тем, кто инвестировал в недвижимость с целью получения прибыли, пора эту прибыль фиксировать. Очень важным фактором для оценки перспектив является снижение платежеспособного спроса на жилье. Часть его уже удовлетворена, часть оказалась в принципе неудовлетворяемой из-за роста цен. И вот итог, который риэлтеры обычно не озвучивают: в прошлом году объемы продаж недвижимости по сравнению с 2005-м снизились вдвое.

Рынок вплотную приближается к удовлетворению платежеспособного спроса, и это жесткий, объективный фактор, который и является определяющей точкой для прогнозов о направлении и темпах движения цен на недвижимость. Хотя риэлтеры и застройщики как стороны, очень заинтересованные и сильно вовлеченные в рынок недвижимости, будут высказывать прямо противоположное мнение. Я процитирую один документ из тех, что были подготовлены аналитиками нашей компании по этой теме. "Цены предложения жилья к продаже могут подниматься и держаться сколько угодно долго, но если по этим ценам не заключаются сделки, то это уже не рыночные цены на недвижимость, а всего лишь цены предложения в стагнационном состоянии рынка недвижимости. Завышенные цены и отсутствие сделок по таким ценам свидетельствуют только об одном: о возможном в скором будущем изменении тенденции на рынке недвижимости в сторону снижения цен".

Тот факт, что дома по-прежнему скупаются на стадии котлована, уже мало о чем говорит. И здесь на рынке недвижимости в игру скоро включатся уже другие, более жесткие игроки рынка, так называемые, "медведи", которые будут "ломать цены" вниз и зарабатывать свои капиталы на новой рыночной тенденции. Впору начинать бизнес аукционным домам, ипотечным компаниям, перекупщикам и компаниям по работе с долгами.

- Но в эти процессы сильно вовлечены через ипотеку и банки, со всей их финансовой и политической мощью. Неужели они не внесут коррективы в эти процессы?

- Существует мнение, что банки любыми путями будут стремиться "держать" рынок. Но на самом деле они не станут рисковать, ожидая, когда их должники продадут свою недвижимость по максимальной цене. Банки будут продавать эту залоговую недвижимость по той цене, которая уже сейчас позволяет погасить долг со всеми процентами, штрафами и пенями. И, кстати, стоит помнить, что в ближайшие год-два наступает срок возврата суммы основного долга по первым массовым ипотечным кредитам, залогом которых служит недвижимость. Можно ожидать, что уже очень скоро "пойдет с молотка" залоговая недвижимость, которая в общем объеме составляет более 60%. Представьте, как это отразится на ценах.

- Вы упомянули проблему качества строительства.

- Качество строительства - проблема не только явно большая, но ее масштабы и острота еще недостаточно изучены. Начать с того, что можно обратить внимание на темпы строительства жилья. При тех скоростях, что мы видим вокруг, можно ли говорить о надежности этих объектов? Главная проблема в том, что фактически отсутствует система контроля. В советские времена она существовала, и была очень жесткой. Можно вспомнить землетрясение в Армении, когда после него благодаря экспертизе разрушенных конструкций виновные были привлечены к ответственности, хотя времени от постройки некачественного жилья до его разрушения прошло немало. У нас же только в 2006 году были приняты изменения в Уголовный кодекс, предусматривающие наказание за плохое строительство, и то наказание предусмотрено очень мягкое. Но главная проблема в том, что нет независимой и эффективной системы контроля за качеством строительства.

Строительство - такая же стратегическая сфера, как инфраструктура, которую государство жестко контролирует. А строительство было сразу отдано в частный сектор, без подготовленной для этого почвы. Теперь государство пытается подогнать законодательство через тот же закон о долевом участии в строительстве, который был принят через 5-7 лет после того, как долевое участие фактически стало существовать.


Тенденции на рынке вторичного жилья в Алматы Год прошедший не изменил тенденций на рынке вторичного жилья в Алматы. По данным Национальной ассоциации риэлторов РК, в 2005 году прибавочный рост цены квадратного метра составил около 44%. В 2006 году рост цен на рынке вторичного жилья составил, по различным оценкам, от 67% до 71,5%. В прошлом году были преодолены сразу две "психологические" отметки: средняя стоимость квадратного метра в июле - августе преодолела отметку в $2 тыс. долларов, а в ноябре - декабре - $2,5 тыс. Все это происходит на фоне известных заявлений правительственных чиновников о необходимости снижать цены на жилье. Как обычно, дискутируются два вопроса: почему стремительно дорожает недвижимость и ожидать ли обвала цен, дефолта на этом рынке?

Инвестиционная привлекательность вторичного многоквартирного жилья в г. Алматы Цель данного исследования - выявить реальный темп роста цен на рынке вторичного многоквартирного жилья и привлекательность этого рынка для вложения средств населением. Период исследования: март - август 2006 года.

Обзор рынка многоквартирного жилья в Алматы за неделю Темп роста цен на квартиры увеличился по сравнению с предшествующей неделей. За эту неделю цены увеличились в среднем на 1,72%. Так, пятикомнатные квартиры подорожали в среднем на 4,18%, однокомнатные - на 1,59%, трехкомнатные - на 0,83%. А вот двухкомнатные вторую неделю дешевеют, теперь - на 0,67%.

Gazeta.kz - Рынок недвижимости в Казахстане опасно "перегрет" и может лопнуть
14:20 24.07.2005 

Мы идем своим путем?

Илья ПОЛЕВОЙ, специально для Gazeta.kz

Профессиональные игроки казахстанского рынка недвижимости излучают хорошее настроение и уверенность в том, что цены на квартиры в главных городах страны будут продолжать расти и дальше.

С ними сильно диссонируют мнения авторитетных экспертов, изучающих тенденции на подобных рынках развитых стран мира.

Никто не спорит, рост цен на недвижимость начался в самое подходящее время - экономика страны на подъеме, доходы населения растут и, соответственно, повышается спрос на жилье. Стоимость квадратного метра возрастает еще и потому, что полезная площадь городов, как правило, не резиновая - вот и возрастает стоимость земли и, соответственно, застройки.

А еще год-два назад отечественные аналитики, подкрепляя свои аргументы в пользу возрастающих цен, говорили о том, что, дескать, Казахстан - уже часть глобального рынка - посмотрите, растут цены в Лондоне и в Москве, и это незамедлительно эхом отзывается в Алматы и Астане.

Теперь мысль о глобальности предпочитают опускать, потому что конъюнктура изменилась. В Лондоне, других столицах развитых государств, и даже в беспредельной Москве цены на жилье начинают снижаться. Более того, аналитики откровенно говорят о том, что на рынке большинства благополучных стран отмечаются первые признаки перегрева. Чем это чревато? Обвалом.

Нынешний "перегрев" мирового рынка недвижимости - не первый в его истории, и наверняка не последний, потому что экономика развивается спиралевидно. В конце 1980-х мыльный пузырь лопнул в Великобритании и Японии, затем - в Германии. Взять развитие нашего рынка, который за последние три года вырос многократно (точных цифр, увы, не существует в природе, но можно судить по солидно изменившейся в сторону увеличения стоимости даже тех трущоб, на которые никто раньше не смотрел, не говоря уже о квартирах приличных).

Цены на так называемую элитную недвижимость (например, пятикомнатные апартаменты по проспекту Достык в Алматы) у нас уже превышают стоимость иных английских замков и тем более не идут ни в какое сравнение с домиком на Майами.

Создается впечатление, что страна разбогатела враз. Любой учитель, которому в свое время удалось достояться в жилищной очереди, является владельцем целого состояния. Он ни разу в руках зеленой купюры не держал, а если продаст свою малогабаритку, то сможет ощутить, как выглядят 40-50 тысяч долларов. В то же время любой другой бюджетник, еще не имеющий собственного угла, вряд ли сможет приобрести хотя бы однокомнатную квартиру где-нибудь на окраине шикующего мегаполиса - зарплата не позволяет. В том-то все и дело - жилье недоступно.

По данным проведенных в Соединенных Штатах исследований, в состоянии готовящегося лопнуть "пузыря" сегодня находятся рынки недвижимости примерно трети крупных городских центров страны. Их рейтинг возглавляют Бостон и Сан-Диего. У этих городов самые низкие показатели доступности жилья, измеряемой отношением цен на недвижимость и размеров выплат по кредитам к среднегодовому доходу населения.

А список стран, приближающихся к опасному рубежу, уверенно возглавляет Великобритания, где годовой рост цен на недвижимость составлял в последние годы примерно 20 процентов. Именно такой показатель, по мнению некоторых экспертов, является признаком спекулятивной природы роста. За последние десять лет число домов стоимостью больше 1 миллиона фунтов в Англии выросло в 11 раз.

У нас подобной статистики нет, но есть мнения финансистов, что на рынке недвижимости высока спекулятивная составляющая. Доходы населения не растут так быстро, как цены на жилье (хотя, конечно, есть определенная прослойка новых управленцев, благосостояние которых растет несоизмеримо, но таких немного, и они не могут формировать большой спрос). Благоприятным толчком для развития рынка, вероятно, явился отложенный спрос, и когда цены сдвинулись с места, этот спрос сыграл своего рода роль локомотива, который потащил весь рынок. Поняв, что настал удачный момент, люди, имеющие свободные средства, стали вкладывать их в недвижимость. Развитие ипотечного кредитования тоже сыграло свою роль - оно значительно повысило спрос. Намного позже к игре подключились строительные компании, риэлторские конторы, банки, которые стали скупать квартиры для последующей перепродажи. Теперь они держат рынок и совершенно не заинтересованы в том, чтобы цены пошли вниз.

Так, некоторые строительные компании накручивают цены, искусственным образом подтягивая рынок Астаны к алматинскому, объясняя это тем, что, дескать, чем люди в Астане хуже? Рекламный поток вбивает в сознание потенциальных потребителей, что цены не достигли своего пика. Большинство приличных риэлторских контор обзавелись штатными единицами пиарщиков и аналитиков, которые составляют обзоры и прогнозы об одном и том же: рынок растет и будет расти.

Между тем на мировом рынке недвижимости наблюдается замедление роста цен. Ажиотажа уже нет, и вряд ли предвидится в ближайшие годы. В Великобритании, например, произошло сокращение первичных покупателей. Это связано и с высоким уровнем цен, и с высокими ставками по кредитам. Эксперты из оптимистического лагеря предполагают, что в течение ближайших пяти лет снижение либо стагнация цен более вероятны, нежели продолжение их роста.

В пессимистическом лагере другие настроения. По их прогнозам, к 2008 году некоторые страны ждет серьезный обвал цен на недвижимость. Картина последствий апокалиптична: тысячи домовладельцев окажутся в ситуации, когда стоимость их собственности окажется меньше, чем объемы кредитов, взятых ими для ее приобретения. Этот сценарий будет разыгран в том случае, если за это время так и не произойдет сколько-нибудь заметного оживления мировой экономики (по прогнозам макроэкономистов, предпосылок для оживления практически нет). В качестве первопричины обрушения рынка аналитики называют рекордное увеличение долгового бремени домовладельцев: низкие процентные ставки стимулировали скачкообразный рост кредитования.

До Казахстана тоже может дойти этот девятый вал. В стране уже выдан 1 миллиард тенге ипотечных кредитов. Сумма огромная. А если учесть, что ставки кредитования довольно высокие (от 14 процентов), это осложняет ситуацию еще больше.

Несмотря на то, что ставки в ближайшее время будут расти, Агентство финансового надзора собирается ограничивать банки по кредитованию сделок с недвижимостью, что еще больше подстегнет рост стоимости кредитов.

Именно последний фактор в классической ситуации снижает спрос на жилье и способствует падению цен на рынке жилья.
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	Обзор рынка многоквартирного жилья в Алматы за неделю 


(Исследование проводилось по открытым источникам. Изменения за неделю отслеживались на рынке вторичного жилья г. Алматы) 

Темп роста цен на квартиры увеличился по сравнению с предшествующей неделей. За эту неделю цены увеличились в среднем на 1,72%. Так, пятикомнатные квартиры подорожали в среднем на 4,18%, однокомнатные - на 1,59%, трехкомнатные - на 0,83%. А вот двухкомнатные вторую неделю дешевеют, теперь - на 0,67%. 

По типам домов цены продолжали уменьшаться на квартиры в монолитных домах - в среднем на 0,36%. При этом на однокомнатные квартиры цены упали на 3,04% (прошлая неделя - подъем цены на 1,95%), на двухкомнатные - еще на 2,88% (прошлая неделя - 3,13%). В то же время цены на четырехкомнатные квартиры продолжили подъем - на 4,18% (прошлая неделя - 0,9%), на трехкомнатные квартиры - на 0,28% (прошлая неделя - 0,9%). 

Цены на квартиры в панельных домах увеличились на 0,7%. Значительно подорожали пятикомнатные квартиры - на 4,79% (на прошлой неделе цены снижались на 3,24%). Одно- и трехкомнатные квартиры также увеличились в цене - на 0,57% и 0,51% соответственно. На прошедшей неделе цены на однокомнатные квартиры также повышались (0,47%), а на трехкомнатные снижались (0,6%). На двухкомнатные квартиры цены понизились на 0,7% (прошедшая неделя - повышение на 0,86%). 

В кирпичных домах цены увеличились в среднем на 2,1%. Подорожали все категории квартир. Наиболее заметно увеличились цены на пяти- и однокомнатные квартиры - на 7,15% и 5,1%, на трех- и двухкомнатные квартиры цены поднялись на 1,6% и 1,15% соответственно, хотя на прошедшей неделе цены на эти виды квартир падали на 17,79%, 3,48%, 2% и 0,28%. Четырехкомнатные квартиры подорожали незначительно - на 0,44%. 

По административным районам наибольший рост цен зафиксирован в Ауэзовском районе - на 4,12%. Средняя цена квадратного метра здесь составляет $1499,5. В Жетысуском районе цены выросли на 3,83% (средняя цена квадратного метра – $1689,65). В Медеуском, Бостандыкском, Турксибском районах цены увеличились на 2,03%, 1,14%, 0,36% ($1903,73, $1119,12, $2306,93 за квадратный метр). Однако в Алмалинском районе цены снизились на 1,35% ($1744,28 за квадратный метр). 

В Алмалинском, Бостандыкском, Ауэзовском и Жетысуском районах наиболее дешевые квартиры - в панельных домах ($1578,5, $1653, $1463,75, $1555,4 за квадратный метр соответственно), а наиболее дорогие - в кирпичных ($1934, $2193,2, $1463,75, $1817,8 за квадратный метр). В Медеуском районе самое дешевое жилье - также в панельных домах ($1888 за квадратный метр), а самое дорогое – в монолитных ($2564,6 за квадратный метр). В Турксибском районе впервые за месяц квартиры в кирпичных домах стали стоить дороже, чем в панельных: $1120,5 и $1117,75. Монолитных домов мало, и квартиры выставляются на продажу редко. 

На рынке аренды предложение увеличилось за неделю на 7%. Стоимость аренды увеличилась незначительно (0,85%), что, возможно, связано с увеличением предложения. Лидером предложения являются трех- и четырехкомнатные квартиры. 

На однокомнатные квартиры стоимость аренды увеличилась на 2,53% (прошедшая неделя - уменьшение на 4,1%), на 2-комнатные - на 5,1% (прошедшая неделя - на 2,2%). Стоимость аренды трехкомнатных квартир на этой неделе продолжала уменьшаться - на 1,27%, а четырехкомнатных - почти на 4%. 

При использовании информации ссылка на информационное агентство Kazakhstan Today обязательна

"Биком Инжиниринг" ТОО

СТАТИСТИКА

	О компании

	11.01.2007 

Товарищество с ограниченной ответственностью «Биком Инжиниринг» 
1.       Краткая характеристика компании 

 ТОО «Биком Инжиниринг» было открыто 17 июня 1999 г. для создания производства по изготовлению мебели. 

 В апреле 2005 года предприятие начало строительство пятиэтажного жилого дома на  68 квартир, которое было успешно построено в марте 2006 года. К окончанию строительства проданы все квартиры. 

 Ближайшие перспективы предприятия  нацелены на дальнейшее увеличение  объемов производства и расширение сферы деятельности посредством участия в жилищном строительстве столицы.  
  Проведенные компанией маркетинговые исследования рынка жилья, помогли спроектировать оптимальные планировки квартир с учетом покупательского спроса среднего класса. Несмотря на усиливающиеся темпы строительства жилья в столице, существует реальный спрос, а развивающиеся финансовые инструменты способствуют реализации строящегося жилья покупателям, проживающим не только в столице, но и жителям других регионов. Внедрение ТОО «Биком Инжиниринг» в рынок жилья именно на сегодняшний момент позволяет предполагать высокую гарантированность ее реализации. Цены реализации принятые в расчетах на уровне 814 – 1300 долларов за 1 кв. м. 
  ТОО «Биком Инжиниринг» осуществляет строительство двух шестнадцатиэтажных жилых домов с общей платформой на участке земли, выделенной Акиматом г. Астана под строительство жилья. Участок земли расположен в перспективном районе города. Завершено благоустройство русла реки «Акбулак» в парковую зону. Напротив участка построен мост через реку «Акбулак» в продолжение улицы «Абая». В перспективе вдоль участка намечается прокладка ул. Сейфуллина.  Удобное и выгодное месторасположение жилого дома к магистральным развязкам, зоне отдыха, крупному учебному заведению    - Евразийскому университету, а также приближенность к спальному району столицы предполагает высокий спрос жилья, предусмотренного данным проектом. В качестве генерального подрядчика определена квалифицированная строительная организация ТОО «ASAI-AS» обладающая достаточным опытом работы, которая обеспечит строительство в строгом соответствии с принятыми строительными нормами и правилами.  
 Лучшее качество – визитная карточка ТОО «Биком Инжиниринг», благодаря которой предприятие  удачно реализовало квартиры в построенном пятиэтажном доме ещё до завершения строительства. Своевременное завершение строительства первого объекта  создало положительный имидж предприятию, что будет способствовать  при реализации квартир в новом жилом комплексе. Это позволит благоприятно преодолеть конкуренцию и на строительном рынке. 
 Устойчивое финансовое положение, конкурентоспособность продукции, развитые в результате многолетнего сотрудничества деловые связи, стремление развивать сферу бизнеса позволяют  нам быть уверенными в успешной реализации данного проекта. 
 Немаловажное значение имеет наработанная положительная кредитная история. В результате профессионального применения финансовых инструментов развития, точному расчету и ответственному подходу к исполнению обязательств, кампания достигла высоких экономических результатов на взаимовыгодных условиях, используя заемные средства. 
2.       Основные виды деятельности компании 

         ТОО «Биком Инжиниринг» занимается реализацией материалов и комплектующих для мебельного производства, строительством и реализацией жилья населению. 

 Стратегия бизнеса компании направлена на качественное и современное исполнение договорных обязательств по изготовлению и реализации, также мы нацелены утвердиться на строительном рынке столицы с высоким имиджем. 
 4.  Обоснование выбора: 

-  наличие решения Акима на выделение земельного участка пригодного под   строительство; 

-  наличие решения Акима на строительство объекта; 

-  разрешение на строительство ГАСКа; 

-  приобретение участка земли под строительство; 

-  перспективность района строительства; 

-  спрос на жилье; 

-  опыт в строительстве жилья в этом районе; 

-  строительство торговых площадей для большей реализации мебели. 

 5.  Выгоды от реализации проекта 

- удовлетворение потребностей населения в жилье; 

- создание рабочих мест; 

- получение прибыли и увеличение устойчивости бизнеса; 

- увеличение доходов государства в виде налоговых платежей в бюджет; 

- строительство торговых площадей для большей реализации мебели. 

 6.       Кадровый персонал и руководство 

  Руководство предприятием осуществляет директор ТОО Батпенов Жанат Джумагулович, имеющий большой положительный опыт в организации бизнеса.  

  Штатная численность ТОО «Биком Инжиниринг» составляет 15 человек. ИТР осуществляет инженерные работы по проектированию и строительству объектов, общее руководство по работе с клиентами и по своевременной поставке сырья и вспомогательных материалов. 
 Компания имеет офисное помещение, оснащенное необходимым оборудованием для осуществления общего руководства, учета и управления деятельностью. 

 Успешному развитию бизнеса способствует наличие деловых связей, оснащенность высококвалифицированными кадрами и умение управлять бизнесом в соответствии с требованиями времени.   Место расположения строительного объекта находится на пересечении ул. Можайского и проспекта Абая. На первом этаже жилого дома предусмотрено строительство торговых помещений общей площадью 1570 кв. м. и детского сада площадью 839 кв. м. В цокольном этаже паркинг для автомобилей на 51 машиномест площадью 1845 кв. м. и офисные помещения площадью 212 кв. м. Отдельно пристраивается крытый автопаркинг на 154 машиномест. Общая площадь жилого дома составит  21974 кв. м. Площадь, занимаемая под квартиры, составит 13582 кв. м. при этом количество: однокомнатных квартир  - 150,  двухкомнатных - 30,  трехкомнатных  -  30.   Жилые дома спроектированы по последнему слову в области инженерных технологий с применением экологически чистых строительных материалов. 

Основной адрес
г. Астана, ул. Можайского, 9, тел.: 8 (3172) 37-06-80, 37-06-81

Адреса отделов продаж
г. Астана, ул. Можайского, 9, тел.: 8 (3172) 37-06-80, 37-06-81
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	За прошедшую неделю стоимость квартир в Алматы увеличилась на 5,03%


АЛМАТЫ. 22 января. Kazakhstan Today. За прошедшую неделю в Алматы индекс стоимости жилья увеличился на $130,25, или на 5,03%, и составил $2720,48 за квадратный метр. Столь резкое повышение отчасти связано с увеличением на рынке числа многокомнатных квартир дорогих форматов. Индекс предложения - наивысший за последние полгода. 

Разница в стоимости дешевых и дорогих квартир увеличилась. Стоимость одного квадратного метра в самом дорогом - Медеуском районе превышает средневзвешенную стоимость одного квадратного метра в самом дешевом - Турксибском районе в 1,79 раза. 

Цены на дорогое жилье росли быстрее, чем на дешевое. Средневзвешенная цена одного квадратного метра самого дорогого формата квартир - $4035, самого дешевого - $1626. 

Разница между самым дорогим и самым дешевым форматом квартир увеличилась. На этой неделе этот индекс составил 2,48 (248%). 

Прирост стоимости квартир в Алматы варьирует в зависимости от района, количества комнат и типа дома. 

По прогнозу, при нынешнем темпе изменения цен отметка в $3000 за один квадратный метр в среднем по городу будет достигнута в мае 2007 года. 

Для сравнения: согласно данным аналитического центра www.irn.ru, общегородской индекс стоимости жилья в Москве снизился по сравнению с предновогодним значением и составил $4210 за квадратный метр. 

При использовании информации ссылка на информационное агентство Kazakhstan Today обязательна 
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	Комитет по делам строительства МИиТ РК предлагает государству создать фонд развития стройиндустрии


АСТАНА. 20 января. Kazakhstan Today. Комитет по делам строительства МИиТ РК предлагает государству создать фонд развития стройиндустрии. Об этом сегодня в ходе заседания коллегии МИиТ сообщил председатель Комитета по делам строительства и жилищно-коммунального хозяйства этого министерства Кайсар Омаров, передает корреспондент агентства. 

"В настоящее время Казахстан импортирует до 60% всех стройматериалов, и мы предлагаем создать фонд развития стройиндустрии, чтобы финансировать проекты по строительству производства стройматериалов стоимостью менее 5 млн долларов", - сказал К. Омаров. Он пояснил в связи с этим, что Банк развития Казахстана в соответствии со своим положением финансирует проекты стоимостью только более 5 млн долларов. "В результате региональные мелкие проекты стройиндустрии остаются без финансирования", - считает председатель комитета. 

Он также сообщил, что комитет предполагает построить в течение 2008 - 2009 годов 192 тыс. квадратных метров, или 3200 квартир, в арендном секторе. "Для этого необходимо выделить из бюджета 11 млрд тенге, из них мы просим 1,6 млрд выделить уже в этом году и начать строительство для того, чтобы с 2008 года арендное жилье у нас уже начало вводиться в эксплуатацию", - сказал К. Омаров. 

Глава комитета подчеркнул, что одной из главных проблем сектора жилищного строительства в Казахстане остается рост цен на жилье. "По информации Агентства РК по статистике, фактическая стоимость строительства одного квадратного метра за 2006 год в стране составила 54 700 тенге, или $431. Стоимость же реализации в среднем по республике составила 123 900 тенге, или $975. То есть жилье продается в среднем по республике с разницей в 2,2 раза дороже своей себестоимости", - пояснил К. Омаров. 

По его сведениям, самая высокая себестоимость строительства жилья - в Алматы, 70 тыс. за квадратный метр, или $552, реализуется же оно по цене 153 тыс. тенге, или $1207 в среднем за квадратный метр. "В Астане строится за 64 тыс. тенге, реализуется по 225 тыс. тенге, в Атырау - за 58 тыс. тенге и 118 тыс. тенге, или $935, соответственно, в Петропавловске - за 31 тыс. тенге и 87 тыс. тенге, в Таразе - за 32 тыс. тенге и 47 тыс. тенге, в Караганде - за 31 тыс. тенге и 95 тыс. тенге", - сообщил глава комитета. По его сведениям, правительством в настоящее время создана рабочая группа, которая рассматривает вопросы увеличения базы налогообложения тех застройщиков, которые получают прибыль свыше 20%. 

В свою очередь премьер-министр Карим Масимов попросил председателя комитета "подготовить совещание в правительстве для того, чтобы обсудить проблемы отрасли и, в частности, все плюсы и минусы той жилищной программы, которая существует, и посмотреть, есть ли необходимость вносить корректировку в программу для того, чтобы она отвечала сегодняшним потребностям". 

При использовании информации ссылка на информационное агентство Kazakhstan Today обязательна 
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	Премьер-министр РК поручил МИиТ создать условия для привлечения известных иностранных компаний в несырьевые секторы экономики


АСТАНА. 20 января. Kazakhstan Today. Премьер-министр РК Карим Масимов на сегодняшнем заседании коллегии Министерства индустрии и торговли поручил МИиТ создать условия для привлечения известных транснациональных и крупных иностранных компаний в несырьевые секторы экономики и проработать вопрос о стимулировании развития 5 - 7 крупных экономических центров в стране, передает корреспондент агентства. 

"Если мы гордимся привлечением транснациональных и крупных иностранных компаний в наши сырьевой и нефтедобывающий секторы, то пока крупных иностранных инвесторов в секторах, не связанных с сырьем, не так уж у нас и много", - сказал К. Масимов. "Нам нужно 5, 7, 10 крупных брендов привлечь, нужно для них создать условия такие, чтобы они - европейские компании, американские, китайские, российские - зашли на наш рынок с новыми технологиями и с уже отработанными для их продукции рынками сбыта", - считает премьер. "Это поручение министерству совместно с "Казыной" и "Самруком", - пояснил он. 

Кроме того, глава правительства поручил МИиТ и фонду "Казына" в рамках программы территориального развития выработать предложения по стимулированию "отдельных городов, население которых превышало бы миллион человек". "У нас большая страна с маленьким населением, и реально бюджет, наверное, не в состоянии по всей стране создать равные условия. То есть мы начинаем "размазывать" средства по всей стране, по всем регионам вести строительство школ, больниц, дорог. И получается, что вроде бюджет уже за два триллиона перешагнул, потом три триллиона будет, потом четыре, а человек в конечном итоге не чувствует, что у него лучше жизнь стала. И если всем создавать равные условия, то каким должен быть наш бюджет?" - пояснил премьер-министр необходимость таких предложений. 

"Нам нужно подумать, как стимулировать развитие каких-то городов, население которых превышало бы миллион человек", - продолжил он. "Яркие примеры - Астана и Алматы, может быть, еще 5 - 7 точек таких, где бы мы могли приоритетно создавать условия, где бы концентрировалось, увеличивалось бы население, чтобы государство брало на себя создание инфраструктуры там, удешевляло бы там жилье, решало бы все приоритетные задачи, чтобы у нас получались бы более населенные центры", - сказал премьер. 

При использовании информации ссылка на информационное агентство Kazakhstan Today обязательна 
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	Стоимость квартир в Алматы превысила $2500 за квадратный метр


АЛМАТЫ. 25 декабря. Kazakhstan Today. За прошедшую неделю индекс стоимости жилья в Алматы увеличился на $81,15, или на 3,28%, и составил $2557,71 за квадратный метр. Спрос на квартиры продолжал увеличиваться. 

Разница в стоимости дешевых и дорогих квартир стабилизировалась. Стоимость одного квадратного метра жилья в самом дорогом - Медеуском районе превышает средневзвешенную стоимость квадратного метра в самом дешевом - Турксибском районе в 1,8 раза. Цены на дорогое жилье росли немного быстрее, чем на дешевое. Повышение цен в средних по стоимости квартирах районах внесло наибольший вклад в повышение среднегородской цены. 

Средневзвешенная цена одного квадратного метра в Медеуском районе - $3396,75, в Турксибском - $1877. Разница между самым дорогим и самым дешевым форматом квартир уменьшилась. На этой неделе этот индекс составил 2,26 (226%). 

Прирост стоимости квартир в Алматы варьирует в зависимости от района, количества комнат и типа дома. 

Повышение цены средневзвешенного квадратного метра до $2500 произошло на неделю раньше прогнозируемого. Возможно, однако, некоторое уменьшение цены, прежде чем эта ценовая отметка будет окончательно преодолена. При нынешнем темпе изменения цен отметка в $3000 за квадратный метр в среднем по городу будет достигнута в июле 2007 года. 

Для сравнения: по данным аналитического центра www.irn.ru, средний уровень стоимости жилья в Москве прибавил за неделю всего 0,1% и составил $4204 за квадратный метр. 

При использовании информации ссылка на информационное агентство Kazakhstan Today обязательна

Рынок жилья: собачьи цены№ 50 (263) от 19.12.2005
Сергей ТУНИК
30 процентов – именно на столько в среднем выросла цена за жилье в Алматы в текущем году. Но не исключено, что в оставшиеся дни она поднимется еще на пару-тройку пунктов. Такой прогноз дал директор ЦКН-Консалтинг Руслан ТЛЕУЖАНОВ. Но при этом «обрадовал» перспективой следующего года: стоимость квадратного метра жилья в год Собаки вряд ли повысится больше, чем на 25 процентов! 
Откуда такой «оптимизм»? 
– Руслан, из каких расчетов вы исходили, когда делали такой прогноз, от какой «печки» плясали? 

– Мы проводили специальные исследования в Астане, Атырау и Алматы, чтобы понять, насколько тенденции в этих городах соответствуют общемировым в плане урбанизации и других важных факторов, как они сказываются на ценообразовании в этом секторе? И выяснили довольно любопытные вещи. В Атырау, например, рынок жилья испытывает прямое давление от нефти – купить и продать квартиру там довольно сложно. В среднем цена за «квадрат» росла там на 3,3 процента в месяц. В Астане – на 1,8… 

– Стоп! Это же наиболее активно растущий город! 

– Там макроэкономика другая. Есть большие проблемы с работой, которая бы оплачивалась адекватно столичным ценам, хотя там много рабочих мест. «Корзина» расходов там тяжелее, чем в Алматы – на 30 – 35 процентов, поэтому и параметры рынка жилья другие. А в Алматы и работу найти легче, и заработки выше. Отсюда и ежемесячный прирост цен держался здесь на отметке 4,5 процента, хотя и были серьезные колебания. 

– И чем они были вызваны? 

– В первую очередь – миграционными и демографическими составляющими: в южной столице очень много приезжих, которые имеют возможность снять или даже купить себе жилье. Во-вторых, сформировавшийся класс рантье. Есть люди, которые владеют не одной-двумя, а десятками квартир и живущими только за счет сдачи их в аренду… 

– Причем не всегда легально. По нашим данным, теневой сектор составляет до 80 процентов рынка! 

– Этих людей можно понять. Достаточно велик риск окупаемости вложенных средств. Никто не гарантирует им возвратность вложенных денег… 

– А строители видят это и тоже повышают цены… 

– И это, в-третьих. Вот в первом квартале года средняя стоимость квадратного метра составляла 831 доллар. В конце второй недели четвертого квартала – уже 1080… 

– И это при том, что инфляция, если верить руководству Национального банка и правительству, «болталась» в районе семи процентов? 

– Думаю, что этой цифре можно верить. Но дело не только в этом. Следующий фактор – повышение благосостояния людей, налицо так называемый «отложенный спрос». И с этим трудно спорить. Вот «сухие» цифры, в которые сразу трудно поверить: спрос на муниципальное жилье в Алматы составил тысячу процентов! Было подано более 50 тысяч заявок, из них удовлетворили порядка 30 тысяч, а квартир в этом году сдали всего 320. Вот и считайте. В-пятых, стремительный рост ипотечного кредитования, который также спровоцировал повышение стоимости жилья. В-шестых, и это, наверное, было одним из самых главных факторов взлета цены на жилье, взрыв стоимости стройматериалов – кирпича, металлоконструкций, железобетонных изделий… На ровном месте! 

– И вы можете сказать, почему это произошло? 

– Все очень просто: это было спровоцировано ростом объемов строительства, дефицитом этой группы «сырья» для больших игроков на этом рынке и слабым развитием стройиндустрии вообще. Наконец, последний фактор, который также способствовал удорожанию жилья, это декларирование Алматы, как финансового и делового центра Среднеазиатского региона. Мы очень серьезно относимся к планам правительства и учитываем все стороны этого шага. 

– Руслан, а вот еще весной премьер-министр говорил о том, что если отечественные компании не желают строить по расчетам правительства, то есть якобы предварительные договоренности с двумя десятками российских компаний, которые с этими расчетами согласны и готовы составить конкуренцию казахстанским строителям… 

– Хм… Россияне, действительно, ведут очень агрессивную политику, хотя сейчас пришли не самые крупные фирмы, но за ними потянутся другие, более авторитетные, которые за счет демпинговых предложений сумеют оттянуть на себя часть клиентов. Потом, конечно, они станут постепенно повышать расценки до существующих, это обычная практика, так все поступают. Но на первых порах россиян устроит рентабельность в 5-7 процентов… 

– Но вы все-таки прогнозируете небольшое снижение цен в следующем году. На чем все-таки основаны эти ожидания? 

– А нам макроэкономическая ситуация подсказывает, что никаких глобальных потрясений не ожидается. Цены на нефть и на золото, хоть и будут колебаться, но останутся в рамках прогнозов, желание людей капитализироваться тоже нельзя сбрасывать со счетов. Мы также учитывали перспективы заявленных инвестиционных проектов и возможности всех субъектов рынка. Кроме того, не следует забывать о росте зарплаты в среднем по стране, растущую конкуренцию среди застройщиков… Вот в Астане появилась корейская компания «Хайвилл», которая уже приступила к строительству огромного дома площадью более 500 тысяч квадратных метров, и у нее есть намерение войти в Алматы с таким же проектом, хотя потребителям пока еще не очень понятны стандарты этой фирмы. Например, совмещение кухни с залом… Впрочем, наш потребитель постепенно начинает входить во вкус. Он становится… м-м-м… более… 

– Придирчивым? 

– Разборчивым! Даже так скажу: люди готовы немного переплачивать за комфорт, потому что стали больше видеть, понимать, разбираться. Цена престижа сегодня складывается не столько из большой площади квартиры, «эксклюзивности» отделочных материалов или определенного соседства, сколько из экологии района, функциональности жилья… Стандарты меняются, новые взгляды и новации реализуются в Алматы быстрее, чем в других городах страны. Конечно, место расположения и вид из окна пока еще перекрывают другие недостатки «элитного» домостроения, но потребитель все чаще выражает неудовольствие степенью «элитарности». До четверти вероятных клиентов! 

– Вы хотите сказать, что спрос на эту категорию падает? 

– Скажу так: не растет. По крайней мере, предложение в этом секторе рынка в Алматы уже более полугода превышает спрос. Самый оживленный сектор – это муниципальное жилье и стандарт «бизнес-класса», которые скоро станут почти идентичны… 

Прогнозы Руслана Тлеужанова выглядят особенно интересными в том плане, что, в отличие от прошлых лет, когда цены «замерзали», сегодня они продолжают расти. Возможное влияние различных политических событий, в частности, выборов президента республики, Руслан отверг сразу. По его словам, это никак не сказалось на поступательном движении цен к новым, рекордным вершинам: люди просто решили сыграть на факторе былой сезонности, но сезон оказался отнюдь не «мертвым». 

Кстати, на вопрос, будет ли Руслан разочарован тем, что его прогноз не сбудется, и цены окажутся ниже, он ответил прямо: 

– Как специалист – буду разочарован. Как гражданин – буду рад…

	14:27
	10.07.2006
	Обзор рынка многоквартирного жилья 


Исследование проводилось по открытым источникам (для вычислений использованы данные газеты «Крыша»). Изменения за неделю отслеживались на рынке вторичного жилья г. Алматы. 

В целом по городу цены по сравнению с предшествующей неделей практически не изменились. 

На однокомнатные квартиры цены увеличились на 2,68%, на двухкомнатные - на 2,62%, на трехкомнатные - на 0,46%, на четырехкомнатные - на 0,3%, а вот на пятикомнатные квартиры цена уменьшилась - на 3,97%. 

Цены на квартиры в панельных домах на этой неделе увеличились в среднем на 1,55%. Цена на однокомнатные квартиры увеличилась на 2,41%, на двухкомнатные - на 2,36% (прошедшая неделя - увеличение на 2,13%). На трехкомнатные квартиры, которые дорожают седьмую неделю подряд, цены выросли на 0,72% (на прошедшей неделе поднялись на 1,26%). На четырехкомнатные квартиры цена увеличилась на 2,26% (прошедшая неделя - уменьшение на 2,55%). Предложение пятикомнатных квартир невелико, и они исключены из анализа. 

В кирпичных домах средневзвешенная цена практически не изменилась. Подешевели пятикомнатные квартиры - на 7,4% (прошедшая неделя - увеличение на 1,92%). Подорожали однокомнатные квартиры - на 0,82% (на прошедшей неделе подорожали на 0,78%), двухкомнатные - на 0,76% (прошедшая неделя - увеличение на 1,07%), трехкомнатные - на 3,23% (прошедшая неделя - увеличение на 0,77%) и четырехкомнатные - на 2,75% (прошедшая неделя - уменьшение на 1,43%). 

Цены на квартиры в монолитных домах уменьшились на 0,46%. На пятикомнатные квартиры цена уменьшилась на 2,14% (прошедшая неделя - уменьшение на 1,48%), на четырехкомнатные - на 5,69% (прошедшая неделя - увеличение на 2,84%), на трехкомнатные квартиры - на 3,16% (прошедшая неделя - увеличение на 5,96%). В то же время двухкомнатные квартиры подорожали на 5,33% (прошедшая неделя - уменьшение на 1,58%), а однокомнатные - на 3,38% (прошедшая неделя - увеличение цены на 0,1%). 

В Алмалинском, Ауэзовском, Медеуском районах самое дешевое жилье - панельные дома ($1744, $1597,5, $2165,5 за квадратный метр), а самое дорогое - монолитные ($2497,33, $1743,8, $2631,6 за квадратный метр). В Бостандыкском, Жетысуском и Турксибском районах квартиры в панельных домах – самые дешевые ($1839, $1726,8, $1232,25 за квадратный метр), самые дорогие - в кирпичных ($2143,2, $1905, $1248,75 за квадратный метр). 

По административным районам наибольший рост цен зафиксирован в Жетысуском - на 4,6% (средняя цена квадратного метра – $1831,35). В Медеуском районе цены выросли на 0,87% (средняя цена квадратного метра - $2462,97), в Турксибском - на 0,22% (средняя цена квадратного метра - $1240,5). В Бостандыкском районе цены уменьшились на 0,44% (средняя цена квадратного метра - $1976,9), в Ауэзовском - на 1,38% (средняя цена квадратного метра - $1662,37), в Алмалинском - на 2,67% (средняя цена квадратного метра - $2160,51). 

На рынке аренды предложение квартир увеличилось на 1,3%. Стоимость аренды уменьшилась на 0,65%, что является реакцией на увеличение предложения. Лидером предложения являются одно- и двухкомнатные квартиры. 

Стоимость аренды однокомнатных квартир увеличилась на 2,36% (прошедшая неделя - увеличение на 1,87%), средняя цена - $390 с колебаниями от $60 до $1000. Стоимость аренды двухкомнатных квартир увеличилась на 0,44% (на прошедшей неделе увеличилась на 0,3%), средняя цена - $679 с колебаниями от $100 до $3000. Стоимость аренды трехкомнатных квартир уменьшилась на 4,41% (на прошедшей неделе увеличилась на 6,36%), средняя цена - $1279 с колебаниями от $80 до $5000. Стоимость аренды четырехкомнатных квартир уменьшилась на 0,99% (прошедшая неделя - уменьшение на 7,06%), средняя цена - $2110 с колебаниями от $100 до $8000. 

При использовании информации ссылка на информационное агентство Kazakhstan Today обязательна 


Аудит продаж бытовой, офисной техники и сотовых телефонов: новые возможности для маркетинга

Тимур Айсаутов
Руководитель Сектора панельных исследований, BISAM Central Asia

Компания "BISAM Central Asia" установила панель аудита розничных продаж (Retail Audit) на Казахстанском рынке офисной, бытовой техники и сотовых телефонов.

Панель аудита розничных продаж (Retail Audit) является одной из наиболее сложных методик изучения рынка. Этим объясняется тот факт, что в СНГ подобная панель до последнего момента имелась пока только в России. Организатором российской панели является компания Gfk Русь, представительство компании Gfk, являющейся мировым лидером в панельных исследованиях непродовольственных рынков. 

Вся уникальность и сложность подобных проектов заключается в том что, информационно-ресурсная база для проведения исследовательской и аналитической работы формируется за счет "информационного" членского взноса компаний участвующих в проекте. Несмотря на инертность отечественных компаний в освоении инновационных маркетинговых технологий, многие из них все же смогли достойно оценить значимость и необходимость подобного проекта. Особый интерес, как и ожидалось, проявили представители крупного отечественного бизнеса. Уже сейчас в проекте участвуют пять городов и более 150 компаний. Все участники имеют равный доступ к информационно-аналитическим материалам. Информация, регулярно получаемая компаниями-участниками проекта, помогает им качественно разрабатывать краткосрочную и долгосрочную рыночную стратегию, более грамотно и обоснованно формировать ассортиментную и ценовую политику, ясно представлять себе перспективность того или иного товарного направления, более достоверно предсказывать, и соответственно готовиться к будущим всплескам или падениям розничных и оптовых продаж. 

RA панели на сегодняшний день являются самыми надежными источниками качественной и достоверной информации об основных рыночных показателях. К примеру, показатели физической или стоимостной емкости рынка, полученные на основе статистических данных, имеют массу погрешностей. Как известно статистика изначально формируется на основе бухгалтерских, таможенных и иных официальных отчетов, которые предоставляются компаниями государственным контролирующим органам. Именно поэтому степень доверия к самой статистике чрезвычайно низка. Не отличаются большей достоверностью и данные, полученные на основе потребительских панелей. Объясняется это тем что, возможности по охвату выборки потребительскими панелями значительно ограничены, и как правило не превышают 1% генеральной совокупности. Есть так же и множество других альтернативных методик изучения рыночных показателей, но, как правило, ни одна из них не может предоставить более качественную информацию, чем данные панели Retail Audit. 

Retail Audit отчеты дают возможность более обоснованно формировать долгосрочную и краткосрочную стратегию компании в таких ключевых вопросах как: 

· ассортиментная политика, в том числе для отдельно взятого региона республики; 

· прогнозирование объемов продаж, так же с возможностями прогнозирования по отдельным регионам; 

· возможность осуществления более обоснованной логистики запасов, в том числе на более длительные периоды времени и для отдельно взятого региона; 

· обоснование выбора того или иного региона республики, для продвижения собственной дилерской и розничной сети; 

· определение эффективности тех или иных каналов дистрибуции, в целом по рынку и для отдельных товарных групп; 

· DPI -Distribution Price Index - мониторинг цен и дистрибьюции по товарам различных товарных групп, как по республике, так и по регионам.


В целом возможности использования отчетов не ограничиваются только маркетинговой активностью компании, но могут так же использоваться отделом финансов, логистики, стратегического планирования. 

По мере обострения внутренней конкуренции, повышения скорости оборачиваемости рынков и увеличения доходов населения, рынки бытовой, офисной электротехники и сотовых телефонов по своим характеристикам все больше становится похожим на FMCG рынки. В этой связи на этих рынках все большую актуальность приобретает так называемая PPMA (Post Production Marketing Activities) активность. Если несколько десятилетий назад будущий успех новой бытовой или офисной техники во многом определялся еще на этапе производства, т.е. его потребительскими свойствами, а потребитель не был настолько избалован вниманием со стороны производителя и торговых фирм, то сегодня не менее важное стратегическое значение приобретает пост производственная маркетинговая активность. Определенно это не только реклама и продажи, но и все другие формы маркетинговых коммуникаций. 

Данные RA нельзя рассматривать как источник информации исключительно о текущих объемах продаж на тот или иной период времени. Анализ Retail Audit данных в купе с социально-демографическими и экономическими показателями того или иного региона позволяет просчитать такой немаловажный показатель как потенциальная емкость рынка, и его неохваченную текущими продажами часть потребителей, или так называемых "блуждающих" потребителей. Нередки случаи, когда рынок потребляет гораздо меньше, чем позволяет ему его возможности. Традиционно причиной этого выступают социально-экономические, культурные и другие субрегиональные факторы. Так, одними из главных причин, неадекватного потребления в регионах, при соответствующих доходах на душу населения, помимо прочих причин выступают неэффективные каналы дистрибуции, слабо организованная рекламно-информационная активность, недостаточное или полное отсутствие пред- и послепродажного сервисного обслуживания. В итоге, причиной и следствием всего этого является отсутствие внимания к рынкам оказавшимся на периферии страны. При этом все это далеко не говорит об отсутствии потенциала того или иного региона республики. С этой точки зрения, данные RA как нельзя лучше позволяют провести глубинный анализ потенциала региональных рынков. 

На сегодняшний день в Казахстане ни на одном из трех рынков (офисная техника, бытовая техника, сотовые телефоны) нет отечественного 100%-го бренда, известного во всех уголках страны. Естественно в нашем случае пока речь не идет о бренде как о физическом товаре и его производителе, а имеется в виду бренд в лице отечественной торгово-дистрибуционной компании. Сейчас, когда потребительский выбор ничем не ограничен, главную роль приобретает не столько продукт, который сам по себе может быть удачным или нет, сколько принципы, на которых строятся взаимоотношения между производителем и/или его дистрибьютором с одной стороны и потребителем с другой. Традиционно имеются 3 причины, по которым отечественные компании не идут или не хотят идти в регионы, и тем самым, расширять географию влияния своего бренда: 

Первая и наиболее распространенная причина - компании считают, что регионы пока еще не "готовы", т.е. по их мнению, на данный момент инвестирование в регионы не перспективно с коммерческой точки зрения. 

Вторая причина - недостаток ресурсов: материальных, финансовых, кадровых. 

Третья причина - психологические факторы: страх, неоправданная переоценка рисков, отсутствие веры в свои силы. 

Все эти причины в той или иной степени являются результатом отсутствия или недостатка информации. Реалии современной конкуренции таковы, что рынок не терпит поверхностного подхода в формировании стратегии и тактики. В этом смысле оперативная и качественная Retail Audit информация становится важным фактором успеха принимаемых решений. 
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Новый продукт свидетельствует о развитии исследовательского рынка Казахстана

13 февраля в гостинице Рахат Палас Центр бизнес-информации, социологических и маркетинговых исследований BISAM Central Asia представил вниманию маркетингового сообщества Алматы новый исследовательский продукт - BISAM Non-Food Retail Audit, целью которого служит измерение объемов продаж по видам товаров, моделей и марок (аудит розничной торговли) с охватом всей территории Республики Казахстан и отдельных регионов. 

Панель аудита розничных продаж включает четыре товарные категории: 

· аудио- и видеотехнику 

· бытовую технику 

· офисную технику 

· сотовые телефоны. 

Панель установлена в августе прошлого года на базе изучения точек розничной торговли, которые включают специализированные и смешанные магазины, сетевые магазины, а также торговые точки на территориях городских открытых рынков. Общая торговая сеть, по которой проводится аудит, насчитывает 154 розничные точки. 

Отличительную особенность аудита розничных продаж (аудита розничной торговли) составляет возможность для компании более обосновано формировать долгосрочную и краткосрочную стратегию в проведении таких ключевых этапов деятельности, как ассортиментная политика, прогнозирование объемов продаж, более точное обоснование логистики товарных запасов, определение каналов дистрибуции. 

Результаты аудита позволяют также проводить мониторинг цен и дистрибуции товаров различных групп как по республике, так и по отдельным регионам. Как отметил директор BISAM Леонид Гуревич, данные проведенного аудита позволяют использовать их не только отделом маркетинга компании, но также отделами финансов, логистики и стратегического планирования. 
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Рынок электроники в Казахстане. Краткий обзор.

Тимур Айсаутов
Руководитель Сектора панельных исследований, BISAM Central Asia

Центр бизнес информации, социологических и маркетинговых исследований BISAM Central Asia с 2003 года проводит первое в Центральной Азии постоянное исследование-мониторинг рынка розничной торговли непродовольственных товаров Retail Audit. Мониторинг охватывает пять крупнейших городов республики (Алматы, Астана, Усть-Каменогорск, Шымкент, Атырау). До конца текущего года проектом BISAM Retail Audit будут охвачены еще пять городов (Караганда, Петропавловск, Семипалатинск, Актау, Актюбинск). 

Целью проекта BISAM Retail Audit является создание источника наиболее качественной и достоверной информации о рынке электробытовой и офисной техники. На данном этапе панель BISAM Retail Audit замеряет розничные продажи 16 товарных позиций рынка аудио-видео, бытовой и офисной техники, а так же сотовые телефоны.

В данной статье будут описаны 12 товарных рынков представляющих 4 основные товарные группы: аудио-видео техника (телевизоры, аудиосистемы, видеокамеры, VHS-магнитофоны, DVD-проигрыватели), бытовая техника (холодильники, стиральные машины, пылесосы, СВЧ-печи), офисная техника (мониторы, принтеры), сотовые телефоны.

По данным исследовательского проекта BISAM Retail Audit, отечественный рынок бытовой, аудио-видео, и офисной техники в 2003-2004гг показывает устойчивую тенденцию бурного роста. Не менее быстро растет рынок сотовых телефонов. Суммарная стоимостная емкость 12 товарных рынков в совокупном исчислении выросла с $733 млн. до $1 244 млн., т.е рост за год составил 70%. В физическом измерении рынок по 12 товарным категориям вырос на 47%. Интересно отметить, что и российский рынок, с которым обычно принято сравнивать казахстанский рынок, в 2004 году так же демонстрирует чрезвычайно высокие темпы роста, в среднем от 20% до 50% в различных сегментах, однако по своей динамике несколько отставал от казахстанского рынка. 

Подобная агрессивная динамика роста объемов казахстанского рынка объясняется несколькими причинами: 

· В первую очередь это связано с реальным и ощутимым ростом доходов населения. Так на сегодня Казахстан по уровню доходов на душу населения вышел на первое место среди стран СНГ; 

· Во вторых, современный среднестатистический казахстанец, согласно пирамидальной иерархии человеческих потребностей Маслоу, пройдя этап удовлетворения своих элементарных физиологических потребностей (в еде и в одежде), находится как раз таки на этапе удовлетворения своих потребностей в товарах длительного пользования; 

· В третью очередь, что немаловажно для понимания причин бурного роста, рынок казахстанского потребителя изначально имел весьма скромную стартовую базу. По своей сути сегодняшний отечественный рынок бытовой, аудио-видеотехники, офисной техники, находится в начальной стадии своего развития, как с точки зрения развитости рыночного предложения, так и с точки зрения спроса. 


Увеличение спроса на бытовую и офисную электротехнику в течение последних двух лет сопровождается значительными качественными сдвигами в предпочтениях потребительской аудитории. Если в 2003 условная цена на корзину из 12 товаров составляла 4454 USD, то уже в 2004г составила 4986 USD, т.е. подорожала на 20%. Таким образом, предпочтения потребителей, как населения, так и юридических лиц, с увеличением доходов перемещается в сторону более качественной и более дорогой техники. Примечательно что, несмотря на общемировую тенденцию снижения среднего уровня цен на предлагаемые товары, средняя цена трансакций на сделки купли продажи за условную единицу товара, в Казахстане повысилась. При этом важно не путать это явление с удорожанием цен, так как наш случай является следствием перемещения предпочтений потребителей в сторону более дорогой техники, но никак не следствием инфляции.

Другой характерной тенденцией 2003-2004 гг, стало то, что рост спроса практически по всем категориям товаров, в регионах опережал рост спроса в Алматы. Основной причиной этого является то, что Алматинский рынок, становится относительно перенасыщенным по сравнению с регионами, в которых предложение и спрос реагирует несколько запоздало, нежели чем в Алматы. Тем не менее, реальное перенасыщение Казахстанского рынка еще далеко.

Развитие продаж.

Особенности казахстанского рынка диктуют свои условия. Так если крупнейшие российские сетевые операторы имеют в своей сети до 400 и более торговых точек, то казахстанские крупнейшие “сетевики” ограничиваются 15-20 крупными торговыми точками по республике. На сегодняшний день в Казахстане можно выделить трех основных игроков, которые активно продвигают свои сетевые бренды в масштабах всей республики – это Планета Электроники, Технодом и Сулпак. Активность других сетевых операторов, как правило, ограничивается отдельно взятыми регионами республики. По причине узости внутреннего рынка наблюдается и другая важная тенденция – укрупнение компаний за счет кластерного развития сопутствующих сфер, освоение “бытовиками” рынка компьютерной и офисной периферии, рынка сотовых телефонов. Общее количество магазинов позиционирующих себя в формате полноценных сетевых магазинов в республике только за период с 2003 по 2004 гг. выросло более чем в два раза. Подобный темп роста обеспечивается в первую очередь за счет средних и относительно мелких сетевых операторов, как правило, представляющих региональные фирмы.

Развитие рынка и сопутствующее ей обострение конкуренции заставляет игроков рынка внедрять новые маркетинговое технологии. Безусловными лидерами в этом являются сетевые розничные операторы. Помимо традиционных скидок, сетевики первыми инициируют всевозможные промоушн акции, системы накопительных бонусов, потребительские кредиты, покупки через Internet, и т.д. именно этими причинами объясняется то, что средние показатели объемов продаж, идущие через каналы сетевых магазинов, за прошлый год выросли более чем на 40%, это существенно выше, чем динамика роста продаж в других каналах дистрибуции.

Еще одна немаловажная отличительная черта отечественных сетевых операторов от российских, в том что несмотря на частые попытки отдельных участников рынка предлагать более низкие цены чем у своих конкурентов, четкого позиционирования казахстанских сетевиков в формате дискаунтеров, как по имджу так и по ценам не наблюдается.

Распределение долей рынка в стоимостном выражении по товарным группам выглядит следующим образом: по данным мониторинга розничных продаж BISAM Retail Audit, второй год подряд лидирует рынок телевизоров – 18% (в 2003 - 16 %), далее с неизменным показателем идут сотовые телефоны – 14%, холодильники – 14% (в 2003 -13%). Доля стиральных машин за год увеличилась с 11% до 12%. А доля “Аудио” (micro-, mini-, midi- системы) увеличилась с 9% до 10%. Категория мониторов замыкают группу “тяжеловесов” с долей 10% в 2004г (в 2003 -12%). Далее по результатам 2004 года, со значительным отрывом следуют категории принтеры – 5%, видеокамеры и пылесосы – по 4%, и видеомагнитофоны – 3%. СВЧ печи заняли в 2004 году 3%, DVD проигрыватели выросли с 1% до 2%.

Несмотря на бурный рост товарных рынков, значительных структурных сдвигов в соотношениях между ними не наблюдается. Тем не менее, можно с большой долей вероятности прогнозировать значительный рост емкости рынка сотовых телефонов в ближайшие два года, и смещение ими с первого места категории телевизоров.

Рынок: Телевизоры

Рынок телевизоров на сегодняшний день является самым крупным из всего перечня товарных рынков бытовой, аудио-видео и офисной техники. За прошлый 2004 год в республике было продано более 700 тыс. телевизоров. Т.е. в прошлом году каждая шестая казахстанская семья приобрела новый телевизор. В стоимостном выражении емкость рынка телевизоров в 2004 году составила $222 млн., рост - 82%. Средняя цена покупки телевизоров, так называемый индекс-API, составила $311 или на 34% выше, чем в 2003 году. В первую очередь это объясняется мощным мультипликационным эффектом роста доходов населения на предпочтениях рядовых потребителей. Именно рост доходов “сдвигает” решения о приобретениях телевизоров в сторону имиджевой и более качественной техники.

Рынок: Аудио

Объемы продаж аудио систем (midi-, mini-, micro- системы) в 2004 году выросли на 57%, с 359 тыс. штук до 563 тыс. В стоимостном выражении рынок вырос с $68 млн. до 128 млн., т.е. на 88%.

Причина популярности музыкальных центров кроется в том, что часть этой техники покупается впервые, а часть - в качестве замены "старому" музыкальному центру или обычной магнитоле. Интересно отметить, что сегодня музыкальные центры как бы "вытесняют" магнитолы с рынка. Приблизившись по размерам, габаритам и цене к магнитолам, музыкальные центры значительно превосходят их по своей функциональной палитре и характеристикам звучания.

Рынок: Видеокамеры

Если в 2003 году в республике согласно данным BISAM Retail Audit было продано 73 тыс. штук, то в 2004 году продажи выросли на 49%, и составили 109 тыс.штук. В стоимостном выражении выросли на 93%. Индекс средних цен API приобретаемых видеокамер вырос на 30%, и составил $484. 

Данный рынок состоит из двух основных сегментов, аналоговых и цифровых видеокамер. Если в 2003 году соотношение между этими сегментами было следующим, 35% рынка приходилось на цифровые камеры и 65% на аналоговые, то в 2004 году это соотношение поменялось, цифровые камер-52% и 48%-аналоговые.

Рынок: Видеомагнитофоны, видеоплееры

В 2004 году видеомагнитофонов и видеоплееров было продано на 15% больше чем в 2003г, увеличившись с 314 тыс. до 362 тыс. штук. В стоимостном выражении объемы продаж выросли с $30млн. в 2003 году до $36млн. в 2004, рост составил 21%. Соотношение между сегментами примерно равны, видеомагнитофоны – 48%, видеоплееры – 52%.

Рынок: DVD-проигрыватели

Данный товарный рынок по своим темпам в 2004 году оказался наиболее быстрорастущим. Если в 2003 году по данным BISAM Retail Audit в республике было продано 55 тыс. штук DVD проигрывателей, то уже 2004 году было продано на 142% больше, или в абсолютном исчислении 134 тыс. штук. Еще более значительным рост данного рынка оказался в стоимостном выражении, за год – 225%. 

В структуре данного рынка, помимо обычных DVD проигрывателей, население так же предъявляет растущий спрос и на DVD-рекордеры, правда пока их доля все еще незначительна. Перспективы данного рынка, как отмечают специалисты, будут связаны с активно развивающимся сейчас форматом оптических дисков Blu-Ray.

По данным Reuters, ожидается, что мировые поставки DVD-рекордеров к 2008 году достигнут 47,8 млн. устройств, что на 12,3% превысит уровень 2004 года.

Рынок: Холодильники

Рынок холодильников растет так же интенсивно, как и рынок телевизоров и сотовых телефонов. Так, за один год рост объемов рынка достиг 36% в физическом выражении, и составил 413 тыс. единиц в 2004 году, а в стоимостном исчислении рост достиг 74%, и составил $174 млн.При этом, по данным BISAM Retail Audit, по сравнению с 2003 годом дешевый сегмент холодильников “low-end” (до 250 долларов), не только не вырос, но даже уменьшился. Увеличилась доля сегментов “middle” и “premium” холодильников. Вес сегмента “super premium”, включающий в себя холодильники Side by Side, практически не изменился, хотя объемы продаж выросли.

Рынок: Стиральные машины

За 2004 год, объемы продаж стиральных машин, по данным BISAM Retail Audit, выросли в физическом исчислении на 53%, составив за год 404 тыс. штук. В стоимостном выражении рынок вырос за год с $89 млн. до $152млн., т.е. рост составил 85%. Более высокий рост продаж стиральных машин, по сравнению с холодильниками связано прежде всего с тем, что насыщенность (Penetration rate) казахстанского рынка холодильников близка к европейской (в основном за счет продукции производителей СНГ), тогда как казахстанский рынок автоматических стиральных машин далек от своего насыщения.

Рынок: Пылесосы

Рост объемов рынка пылесосов в физическом выражении составил 37% (в 2003 – 311 тыс. штук, в 2004 – 425тыс. штук.), примерно на столько же рынок вырос и в стоимостном выражении – 38% (в 2003 – $32 млн., в 2004 – $45 млн.).Пылесосы по своему семейству относятся к группе мелкой бытовой техники. Присутствие пылесосов в розничных точках различных каналов продаж значительно шире в отличие от крупной бытовой техники.

Рынок: СВЧ печи

В 2004 году было продано 260 тыс. СВЧ печей, что на 47% больше чем в 2003 году. В стоимостном выражении рынок вырос с $21 млн. в 2003 году, до $35 млн. в 2004, т.е. рост составил 66%. Анализ данных розничных продаж свидетельствует об увеличении доли более дорогих и многофункциональных СВЧ печей. Так средняя цена приобретаемых СВЧ печей в 2004 году повысилась на 13%, со $113 в 2003году до 135 в 2004г.

Рынок: Мониторы

Отечественный рынок мониторов состоит из двух основных групп - CRT мониторы (с электронно-лучевой трубкой) и LCD мониторы (жидкокристаллические), на долю этих двух групп приходится 99% рынка. Индекс API(Average Price Index) приобретаемых потребителями мониторов вырос с $203 до $228. Рост среднего уровня цен API, объясняется не подорожанием стоимости мониторов, а увеличением доли LCD мониторов в общих объемах покупок потребителей. Так, несмотря на то, что в 2004 году доля CDT в физическом исчислении была все еще значительна и занимала около 75% всего рынка мониторов, то в стоимостном выражении доля LCD мониторов приблизилась к 50% рынка (этот же показатель в 2003 году составил 33%).Что касается рыночных долей по производителям, то здесь безусловное лидерство принадлежит компании Samsung, что является отражением общемировой тенденции.

Рынок: Принтеры

По данным BISAM Retail Audit объемы продаж принтеров в 2004 г. составили 287 тыс. штук, увеличились почти на 33%, по сравнению с показателями 2003 года – 217 тыс. штук. В стоимостном выражении рынок вырос на 44%, с $45 млн. до $65млн. в 2004г. Индекс средних цен вырос на 8%. Это объясняется увеличением в структуре продаж доли более дорогих устройств, таких как фотопринтеры, принтеры среднего уровня и многофункциональные принтеры. Соотношения в продажах по технологическим сегментам в 2004 году выглядело таким образом: лазерные — 60 %, струйные принтеры — 36 %, и многофункциональные — 3,6%. 

BISAM считает, что активный рост рынка принтерного оборудования в республике вызван следующими факторами:

· Растет сегмент домашних пользователей, покупающих первый принтер (основной акцент, по-прежнему, на поставки принтеров начального уровня); 

· Растет число квалифицированных пользователей принтеров с более высокими запросами , как по скорости, так и по качеству печати; 

· Рост объемов продаж в сегменте для крупных корпоративных и государственных структур. 


Важно отметить тенденцию последнего года — все более возрастающая популярность многофункциональных устройств, рост продаж которых опережает рост всех остальных видов принтеров. 

Согласно исследованиям компании IDC российский рынок принтеров в 2004 году вырос почти на треть и составил более 3,5 млн. штук. Соотношение между лазерными и струйными сегментами рынка почти сравнялось, и составило примерно по 49%.

Рынок: Сотовые телефоны

Настоящий бум переживает рынок сотовых телефонов. Среднегодовой прирост рынка в физическом измерении превышает 30%, при этом важно отметить, что на данном рынке очень сильны позиции неучтенного завоза (контрабанды), поэтому не исключено что реальные масштабы рынка могут оказаться более значительными. 

Так согласно мониторингу BISAM Retail Audit, количество сотовых телефонов, проданных через розничные сети в 2004 году превысило 1миллион штук. Прирост показателей розничных продаж сотовых телефонов в 2004 году по сравнению с 2003 годом составил около 250 тыс. штук, или 33%. При этом стоимостная емкость рынка увеличилась на 67%, и составила $178 млн. Средняя цена приобретаемых населением сотовых телефонов повысилась со $134 до $169, т.е. на 26% выше. 

В ближайшие 1-2 года динамика роста объемов продаж сотовых телефонов на казахстанском рынке, будет оставаться примерно таким же, при этом центр тяжести продаж будет смещаться из Алматы в регионы.

Генерирующим фактором роста объемов продаж сотовых телефонов является средний уровень проникновения сотовой связи в республике. Если на конец 2003 года уровень проникновения сотовой связи по республике составлял 9.8%, с численностью абонентской базы около 1 400 млн. человек, то уже к концу 2004 года проникновение сотовой связи превысило 18%, с общей абонентской базой более 2 700 млн. человек. К концу текущего года ожидается, что уровень проникновения сотовой связи превысит 35%, т.е. увеличение за год почти в два раза. Таким образом, можно предположить, что наблюдаемый рост будет продолжаться, как показывает опыт стран Восточной Европы, до тех пор, пока уровень проникновения сотовый связи не достигнет 60-70%, после чего ожидается стабилизация и возможное снижение объемов продаж сотовых телефонов.

Лидерами рынка среди производителей, являются Nokia, Samsung и Siemens(приведены в алфавитном порядке).

ПЕРСПЕКТИВЫ И ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКОВ


Основные перспективы рынка бытовой и офисной электротехники в ближайшие 2-3 года будут определяться следующими позитивными тенденциями: 

· рост реальных доходов населения, который продолжится примерно такими же темпами в ближайшие годы; 

· рост доходов населения, как правило, обуславливает перемещение предпочтения потребителей с дешевой в сторону более качественной и дорогой техники; 

· дальнейшая “технизация” стиля жизни значительной части семей; 

· рост числа семей, способных иметь по несколько единиц одного вида техники; 

· продолжающееся выбытие физически и морально устаревающей техники. 


По оптимистическим оценкам продажи бытовой и офисной электротехники в Казахстане будут расти примерно такими же темпами ближайшие 2-3 года. Причем опережающий рост ожидается на дорогие модели электротехники а так же встроенную технику. В этом свете определенные перспективы роста долей ожидается в отношении имиджевых брендов, спрос на которые растет с опережением среднерыночных показателей.

Сенсус торговых точек рынка бытовой электротехники

1.ОПИСАНИЕ ПРОЕКТА
Сенсус проводился с 10.12.04 по 25.01.05 года.

В сенсус были включены все крупнейшие города республики. Всего сенсусом было охвачено 10 городов: 
1.Астана
2.Алматы
3.Актобе
4.Атырау
5.Актау
6.Караганда
7.Петропавловск
8.Шымкент
9.Семипалатинск
10.Усть-Каменогорск

Результаты данного сенсуса с большей долей вероятности можно воспринимать как республиканские, поскольку в этих городах численность постоянно проживающего населения составляет 4 млн. человек или 26% от всего населения республики, и 50% от городского. Жители данных городов являются наиболее платежеспособной частью казахстанского населения.

В результате сенсуса была определена Генеральная совокупность в вышеперечисленных городах.

2.СТРУКТУРА УЧЕТА

Все выявленные сенсусом торговые точки были разделены на 5 групп:
•А1 – специализированные магазины. Это магазины, специализирующиеся только на одном из четырех видов техники (AV – аудио-видео техника, HA – бытовая техника, IS – офисная техника, HHP – сотовые телефоны);
•А2 – смешанные магазины. Это магазины, имеющие в своем ассортименте два и более видов техники;
•А3 – магазин-контейнер. Это торговые точки на территории открытых рынков: магазины, контейнеры, прилавки;
•А4 – Большие магазины. Это магазины, в которых и продукты питания, и бытовая техника покупаются и оплачиваются через одну и ту же кассу;
•А5 – Сетевые магазины. Это магазины, относящие себя к определенной торговой сети, позиционирующие себя именно как сетевые магазины.

Категория магазинов А1 (специализированные магазины), в свою очередь была разбита по признаку товарной специализации на 4 группы:
1.AV – магазины, торгующие аудио-видео техникой,
2.HA – магазины, торгующие бытовой электротехникой,
3.IS – магазины, торгующие офисной техникой,
4.HHP – магазины, торгующие мобильной техникой.

Далее по признаку торговой площади специализированные магазины были разбиты на 3 группы:
1.с торговой площадью менее 10 кв. метров,
2.с торговой площадью от 11 до 50 кв. метров,
3.с торговой площадью более 50 кв. метров.

Категория магазинов А2 (смешанные магазины), так же были разбиты по признаку торговой площади на 5 групп:
1.менее 10 кв. метров,
2.от 10 до 20 кв. метров,
3.от 21 до 50 кв. метров,
4.от 51 до 100 кв. метров,
5.свыше 100 кв. метров.

ИЗМЕНЕНИЯ В СТРУКТУРЕ ТОРГОВОЙ СЕТИ (СРАВНЕНИЕ С СЕНСУСОМ 2003г.)
3.1. Типы магазинов

Наибольшей вес в генеральной совокупности по данным за 2005 год занимают специализированные магазины – 60,8% или 1030 точек. По сравнению с 2003 годом доля специализированных магазинов выросла на 20%. Доля смешанных магазинов снизилась на 23% и составила 13,6% или 230 точек. Небольшое снижение характерно и для магазинов-контейнеров. Если в 2003 году на долю магазинов категории А3 приходилось 15,7%, то в 2005 г. только 12%. Сетевые магазины заняли 14%, это на 7% больше, чем в 2003году. При этом абсолютное количество сетевых магазинов выросло более чем в два раза.

Таблица 3.1.1

Доля типов магазинов
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Диаграмма 3.1.1
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Диаграмма 3.1.2
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3.2.Структура торговли по городам в 2005 году

Самая большая доля специализированных магазинов приходится на г. Шымкент – 74% из всех типов магазинов расположенных в городе. Меньше всего специализированных торговых точек в г. Актау – 27%.

Смешанных магазинов больше всего в г. Актау – 29% из всех имеющихся магазинов в городе. При этом меньше всего вес смешанных оказался в г. Алматы – 8%.

Самый меньший вес магазинов-контейнеров в городах Астана и Усть-Каменогорск – по 1%, и в г.Караганде – 2%. Наибольшее количество магазинов-контейнеров в г. Актау – 29%.
Сетевых магазинов больше всего в г. Атырау – 35%. В Алматы на долю сетевых магазинов приходится только 9% точек.
Таблица 3.2.2
Доля городов в численности магазинов 
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Диаграмма 3.2.2.
[image: image13]
3.2.1. Специализированные магазины (А1) 

Сенсусом 2005 года в 10 городах зарегистрировано 1030 специализированных магазинов. Это на 454 точки больше, чем в 2003 году. Наибольший вес в этой категории занимают магазины, специализирующиеся на мобильных телефонах (HHP) – 60,8%. Меньше всего магазинов, торгующих офисной техникой (IS) – 11,7%. Доля специализирующихся на продаже аудио-видео техники (AV) увеличилась с 10,2% в 2003 до 15% в 2005 году.
Таблица 3.2.1.1.
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Диаграмма 3.2.1.1. 
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3.2.2. Смешанные магазины (А2)

В период с 2003 года по 2005 год среди смешанных магазинов наблюдается четкая тенденция увеличения доли магазинов с более крупными торговыми площадями. Так, если в 2003 году доля магазинов с площадью свыше 100 кв. метров была 5%, то в 2005 доля таких магазинов увеличилась до 12%. Доля магазинов с площадью 51 - 100 кв. метров увеличилась с 7% до 13%. Если в 2005 году наибольшую долю среди смешанных магазинов занимали торговые точки с площадью менее 10 кв. метров (36%), в 2005 году их доля упала в три раза и составила всего 12%, заняв тем самым самую маленькую долю среди смешанных магазинов. 
Диаграмма 3.2.1.2 
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Новые возможности маркетинговых исследований

Что происходит с потребителем: он взрослеет или впадает в детство?
	Два подхода к оценке состояния потребителей

	Владея огромной и разнообразной информацией, потребитель становится все более рациональным. Традиционная реклама с ее воздействием на подсознание уже неэффективна. 
	В выборе товара все большую роль играют эмоции. Мы должны научиться измерять эмоции, так же, как научились измерять знания и воспоминания о товаре. В выборе товара решает любовь, а не уважение. 

	Две стратегии, следующие из двух подходов

	· Концепция преобладания рациональности в поведении потребителя 

· Поиск факторов влияния вне товара
	· Концепция преобладания эмоциональности в поведении потребителя 

· Поиск резонов выбора внутри товара

	Факторы, усложняющие задачу выбора стратегии борьбы

	Глобальный / мировой фактор

Конкуренция на рынке все больше превращается из конкуренции потребительских свойств товара в конкуренцию имиджевых компонентов, из конкуренции реальных в конкуренцию приписываемых качеств 
	Локальный / постсоветский фактор

За исключением выросшей в рыночных условиях молодежи, остальное население не привыкло выражать себя в потреблении.

У потребителей среднего и старшего поколений не сложилась связь между товарными и жизненными ценностями

	Развитие маркетинговых исследований: единство и борьба противоположностей Consumer Research ↔ Non Consumer Research

Исследования рынка домохозяйств ↔ Исследования корпоративного рынка

Количественные методы ↔ Качественные методы

Исследования для местного бизнеса ↔ Исследования для иностранного бизнеса

Концентрация ↔ Специализация

Стандартизация ↔ Диверсификация




Наш ответ на синдром «информационного пресыщения» 

· Больше внимания к исследованиям, связанным с поведением потребителя, позволяющим реагировать на разные ситуации. 

· Больше комплексных, комбинированных методик в исследованиях. 

ена жилья в Казахстане:
от программы до проблемы№ 49 (262) от 12.12.2005
Сергей ТУНИК
В течение всего года редакция «Мегаполиса» отслеживала реализацию Государственной программы жилищного строительства на 2005-2007 годы. На фоне победных рапортов правительства о высоких темпах прироста жилья и стремительном развитии системы ипотечного кредитования реалии жизни здорово контрастировали с радостными словами. 

В разное время в разных средствах массовой информации различные государственные деятели и руководители министерств, ведомств, госструктур и частных компаний высказывали разнообразные мнения по тем или иным аспектам и проблемам строительства жилья. Порознь они выглядели более или менее убедительно и красиво. Но собранные в одном месте вдруг заиграли неожиданными гранями, открывая совершенно новые стороны вопроса. Между тем из этих высказываний складывается картина, которая не позволяет бить в ладоши от восторга и восхищенно цокать языком. 

Судите сами… 

Национальное агентство по статистике (январь 2005 года): – Средняя стоимость квадратного метра жилья общей площади жилых домов по итогам года составила в среднем по республике 27,2 тысячи тенге. Двести с небольшим долларов! А ведь именно сами строители предоставляли в департаменты по статистике свои данные по затратам на работы и услуги! 

Директор отдела ипотечного кредитования агентства недвижимости «Абсолют» Жанна Тен (январь 2005 года): – Появляются новые игроки и новые модели жилищного кредитования, что ужесточает конкуренцию и влечет за собой снижение кредитных ставок… Рынок сейчас перенасыщен: предложения превышают спрос, несмотря на интенсивное развитие ипотечного кредитования. К тому же идет жесткая конкуренция между строительными компаниями. Рынок первичного жилья перегрет, и спрос гораздо ниже предложения. Поэтому в целях реализации жилья строительные компании пойдут на снижение цены за квадратный метр, что в будущем приведет к общему падению. 

Председатель правления Народного банка Григорий Марченко (январь 2005 года): – Основные проблемы по ипотечным кредитам возникают в период с шестого по восьмой год выплат. Первые пять лет человек напрягается, перехватывает деньги… А потом в какой-то момент, если доходы не адекватны запросам, человек просто выдыхается. На ипотечный кредит должен идти тот человек, который понимает, что он спокойно отобьется, отработает, и реальные доходы ему это позволят… 

Директор департамента ЦКН-консалтинг Р. Тлеужанов (февраль 2005 года): 

– Слухи и мнения о том, что в ближайшие годы цены за недвижимость в Алматы будут снижаться, ни на чем не основаны… 

Директор Алматинского городского департамента архитектурно-строительного контроля Кайрат Конербаев (февраль 2005 года): – Фактически бетон, кирпич, арматура, все основные конструкции и материалы, что для элитного жилья, что для муниципального – одни и те же. Так что разница в цене явно надуманная… 

Заслуженный архитектор РК Серик Рустамбеков (февраль 2005 года): – Глава государства не раз выражал озабоченность беспорядочным строительством, требовал обеспечить строгое соблюдение СНиПов, функционально-планировочной организации дворовых и прилегающих территорий. Но его указания часто остаются без внимания… 

Сотрудник Алматинской городской прокуратуры Николай Лигай (февраль 2005 года): – Очень много используется несертифицированных стройматериалов и конструкций. Тот же бетон, который не отвечает требованиям строительных норм и правил… 

Премьер-министр Даниал Ахметов (февраль 2005 года): – Цена в 350 долларов за квадратный метр – вполне достижимый уровень. Если казахстанские строительные компании в этом сомневаются и строить жилье по таким расценкам не желают, то есть договоренность с 21-й российской строительной компанией. Россияне с правительственными расчетами согласны и работать готовы… 

За это время в Казахстан не пришла ни одна крупная строительная компания. – (Ред.) 

Вице-президент Казахстанской палаты оценщиков Александр Калинин (август 2005 года): – Выкуп земли под строительство – источник дополнительной прибыли и для застройщика, и для посредника. Здесь можно сыграть на разнице: инвестор уже заложил 35 тысяч долларов за сотку, хотя можно купить намного дешевле, а разницу положить в карман… Что касается жалоб на дорогие стройматериалы – это все драматургия. У тех же крупных компаний есть «дочки», которые занимаются производством тех самых материалов. И если цены растут, то только для того, чтобы оправдать завышенную цену квадратного метра. 

Депутат бундестага, член комитета по экономике, транспорту и сель-скому хозяйству Маргрит Ветцель (февраль 2005 года): – Стоимость квадратного метра жилья держится в Германии на отметке 300 евро. 

Нурсултан Назарбаев (февраль 2005 года): – Надо сделать так, чтобы жилье было доступно максимально большему количеству казахстанцев. 

Премьер-министр Даниал Ахметов (август 2005 года): – Практически во всех регионах наблюдается низкое освоение выделенных средств на строительство коммунального жилья, допускаются срывы по срокам ввода жилья в эксплуатацию. 

Председатель Национального банка Анвар Сайденов (октябрь 2005 года): – Программа жилищного строительства позволит создать основы для подъема казахстанской стройиндустрии и обеспечить недорогим жильем малообеспеченных граждан республики. 

Заместитель директора департамента жилья Алматы Игорь Купч (октябрь 2005 года): – В этом году в эксплуатацию вводится 2348 квартир. Заявлений принято около 6800. Подтверждение платежеспособности в банках получили порядка 3300 человек… Имеются данные государственной экспертизы, что расходы строительных компаний в южной столице никак не укладываются в 350 долларов за «квадрат». Поэтому в Алматы стоимость метра, скорее всего, поднимется до 420-440 долларов… 

Заместитель председателя АО «Казахстанская ипотечная компания» Сапаргали Аликулов две недели спустя после заявления Купча (октябрь 2005 года): – Пока у меня нет такой информации. 

Между тем уже в октябре КИК была вынуждена пересмотреть некоторые положения в сторону смягчения условий ипотечного кредитования, поскольку они выглядели очень жесткими. – (Ред.). 

Вице-премьер-министр Сауат Мынбаев (ноябрь 2005 года): – Из 4017 квартир, введенных в эксплуатацию в рамках программы жилищного строительства, местные исполнительные органы сумели продать населению всего 1050, или 26 процентов. В этой связи правительством принято решение о реализации этого жилья всем категориям граждан за исключением трех городов – Астаны, Алматы, Атырау. Это решает вопрос возврата бюджетных средств, но в целом вопрос доступности жилья для социально приоритетных слоев населения остается актуальным. 

Представитель движения в защиту учителей, преподавателей и студенчества «Болашак» Ирина Смирнова (сентябрь 2005 года): – У нас такие цифры: из 220 человек, получивших жилье по категории «социальная сфера», только 70 являются учителями. И есть еще три человека из категории «прочие»… Потому что в программу пролезли «блатные». 

Подобных примеров по республике десятки. – (Ред.) 

Отступление вместо комментария 

Кстати, первый такой случай произошел год назад в Таразе. Там в рамках строительства «социального жилья» сдали дом, первыми жильцами которого стали «светящиеся лоском мужчины и дамы, выходившие из дорогих иномарок». Даже аким города впоследствии признал, что некоторые квартиры заняли не те, кому они изначально были предназначены. Среди счастливчиков оказались сотрудники прокуратуры, городской и областной администрации, городского и областного судов и финансовой полиции. Они – и есть «прочие». Между тем по разным оценкам нуждающихся в жилье (или в его расширении) в республике – от 38 до 55 процентов населения… 

Строители почему-то уверены, что новоселы предпочитают покупать жилье в «черновой» отделке, потому что желают все сделать сами по своему вкусу, хотя это обходится иногда очень дорого. Эта точка зрения, по мнению многих риэлторов, навязана казахстанцам очень умело. Как показали опросы населения нынешним летом, две трети новоселов вовсе не против того, чтобы отделка была «беловой»… 

Летом чиновники вдруг осознали, что жилье по 350 долларов за метр не получается – началась настоящая истерика! А тем временем руководители строительных компаний начали утверждать, что строительство обходится гораздо дороже, и на этом основании отказываются участвовать в тендерах на строительство муниципального жилья. «На ровном месте» вдруг становятся дороже цемент, железобетонные конструкции, кирпич. Параллельно банки «пачками» отказываются выдавать кредиты по причине неплатежеспособности граждан – по всем областям! 

Кстати, кому предназначены квартиры в рамках социального жилья? – молодым семьям при условии, что супругам не более 29 лет (причем желательно с детьми, но детей заводят чаще всего, когда есть своя квартира), работникам госорганов и учреждений, госпредприятий и социальной сферы. И еще прочие. О «прочих» уже сказано выше. Напомним: чтобы гражданину республики претендовать на ипотеку, совокупный доход семьи должен составлять не менее 70 тысяч тенге. Но, например, у какой молодой семьи – недавних выпускников вуза, есть такой доход? 

Между тем в Китае государство регулирует ситуацию, чтобы не допускать спекуляций на рынке жилья. В частности, в 2004 году в Пекине 10 процентов жилья продавалось по 480-485 долларов за метр, в Шанхае – за 422, в Урумчи – за 240 долларов. Значит, там стройматериалы дешевле? Зачем же огульно утверждать, что за границей все дороже?!. 

В начале октября мы обзвонили несколько десятков отечественных компаний, производящих различные строительные материалы. Судя по прайс-листам, предоставленным ими, цены на свою продукцию они либо не поднимали вовсе, либо поднимали на два-три процента в год. Вопреки неистовым утверждениям строителей. А если еще учесть, что труд гастарбайтеров строительные компании оценивают по самой низкой планке, то уровень их сверхдоходов может оценить только опытный следователь. Так что все уверения строителей, что они тратят несусветные деньги – это «сказки для отмазки». Следовательно, строительный бизнес ориентирован на состоятельных заказчиков, а не на средний класс… 

По замечанию одного из чиновников правительства, «стимулирование спроса без развития предложения провоцирует рост цен. Не будем при этом трогать заниженную стоимость участка земли, изымаемой под государственные «нужды» или «надобности». В любом случае люди оценивают это, как воровство под прикрытием государства… 

Достаточно окинуть взглядом новостройки большинства городов республики, чтобы понять: идет массовое строительство «элит-класса». А где самый востребованный «эконом-класс»? При этом любой строитель скажет, что чем выше этажность здания, тем квартира дешевле. Но кто же тогда учитывает интересы рынка? На кого конкретно ориентируются застройщики? Как много в стране людей, способных купить себе столь дорогие квартиры?.. 

В акиматах утверждают, что земля очень дорогая, и ее не хватает. Возможно, это относится к Алматы, хотя и это не факт. Но как может не хватать земли в Астане, в голой степи? В действительности земля стала предметом спекуляции чиновников. Если бы не их аппетиты – жилье давно стало бы дешевле. Вот пример: участок степи в Астане площадью в 55 соток был продан за 130 миллионов тенге – почти миллион долларов! Если вы думаете, что там будет возведено муниципальное жилье, сильно ошибаетесь… 

В августе-октябре 2005 года цены за квадратный метр жилья в Алматы и Астане достигли (с учетом разного уровня отделки) 1300 долларов, добравшись до нижней планки таких городов, как Москва, Париж, Лондон, Брюссель, хотя там достаточно разветвленная сеть коммуникаций. Есть ли вообще предельная планка для этого ценового безумия и когда она наступит? 

Для справки: за 2005 год стоимость жилья в Ауэзовском районе Алматы увеличилась на 32 процента, в Турксибском – на 30, в Медеуском – на 28, в Бостандыкском – на 27, в Алмалинском – на 26 и в Жетысуском – на 22 процента. 

Комментарий вместо заключения 

По словам сотрудников Алматинского Центра коммерческой недвижимости Наримана Туреханова и Анастасии Гаюновой, цена квадратного метра жилья в южной столице в течение года выросла почти на 40 процентов – с 997 долларов за «квадрат» до 1400. Между тем они утверждают, что это еще не финиш: до конца года возможен рост еще на 3-3,5 процента. 

Не надо быть великим экономистом, чтобы понять: столь стремительный рост, вышедший за рамки здравого смысла и рыночных законов, может привести к настоящему перегреву рынка. Между тем постоянные игроки на рынке жилья оправдывают ситуацию известной формулой, согласно которой цену формируют обе стороны процесса – спрос и предложение. Тем более, что доходы населения растут. Странно только, что растущие доходы не позволяют бюджетникам, для которых и задумывалась программа жилищного строительства, сыграть с банками в ипотеку. 

В то же время, по информации из надежных источников, редакции стало известно, что некоторые банки приостановили работу по ипотечному кредитованию, так как якобы со следующего года ожидается новая программа, в которой ставки по ипотечному кредитованию будут ниже, чем в нынешнем году. Однако по сведениям из других источников наоборот, ожидается повышение процентных ставок в целях приостановки роста цен за жилье. В самом деле, если ипотека станет менее доступной, то и спрос на недвижимость станет ниже. 

Станет ниже спрос – станет ниже и стоимость квадратного метра. Это в теории. Как все окажется на практике – смотри выше… 

Рисунок Ибрагима КУБЕКОВА

Проекты выполненные за 2006 год
 

Стратегические направления миграционной политики Республики Казахстан до 2015 года
Цель исследования - определение стратегических направлений миграционной политики, необходимой для нового качественного развития рынка рабочей силы в Казахстане
 Задачи
• Провести анализ миграционной ситуации в Республике Казахстан (за период 1991-2006 годы): легальная и нелегальная трудовая миграция, этническая миграция
• Провести анализ международного опыта на предмет его применения в Казахстане 
• Подготовить прогноз иммиграционных потоков до 2015 г. 
• Выработать рекомендации по совершенствованию миграционной политики РК

 

Проекты выполненные за 2005 год

Создание Регионального финансового центра в г.Алматы
Цель проекта – разработка ТЭО проекта «Создание в г.Алматы регионального финансового центра», подготовка и реализация предложений по обеспечению начала работы РФЦА с 1 января 2006г. 

Экономическое развитие и конкурентоспособность в Казахстане: вопросы и приоритеты политики в области макроэкономического, промышленного, торгового и институционального развития
В настоящее время правительство страны проводит исследование по оценке конкурентоспособности ненефтяных секторов экономики страны и выработке на ее основе соответствующей экономической политики. Целью проекта является формулирование приоритетов экономической политики на основе детального изучения проблем и оценке проводимых экономических реформ. 

Разработка Бизнес-плана государственного Холдинга по управлению государственными активами
Цель проекта заключается в разработке бизнес-плана по созданию национальной холдинговой компании (НХК) по управлению государственными активами в целом и возможности ее последующей успешной деятельности. 

Механизмы и инструменты финансирования инфраструктуры экономики Казахстана
Цель исследования – разработка механизма и инструментов финансирования инфраструктурных проектов. 

Разработка методики расчета коэффициента трудового участия (КТУ) отдельного сотрудника в деятельности государственного учреждения и рекомендаций по совершенствованию системы оплаты труда государственных служащих на основе проведения оценки эффективности и качества их деятельности
Цель исследования – разработка методики расчета коэффициента трудового участия отдельного сотрудника в деятельности государственного учреждения, а также рекомендаций по совершенствованию системы оплаты труда государственных служащих на основе проведения оценки эффективности и качества их деятельности. 

Проведение исследований по рациональному использованию имеющегося фонда производственных зданий для размещения аппарата государственных органов и эффективного использования электроэнергии, отопления, горячей и холодной воды
Цель исследования - улучшение условий труда государственных служащих, которые должны отвечать современным требованиям. Нормирование расходов по обеспечению государственных органов зданиями и помещениями, необходимыми для эффективной деятельности. Определение норм площадей с учетом норм на одного работника центрального аппарата и подведомственных государственных учреждений, определение нормативов потребления электроэнергии, тепла на отопление, горячей и холодной воды. 

Взаимодействие между государством и бизнесом: практические аспекты
Цель исследования – определить наиболее эффективные и действенные механизмы взаимодействия государства и бизнеса при выработке решении, реализации программ и инициатив. 

Определение механизмов повышения конкурентоспособности регионов на основе внедрения новой модели территориально-экономической организации, основанной на кластерном развитии
Цель данного проекта – подготовка исследования по определению стратегии действий по повышению конкурентоспособности регионов страны 

Исследование влияния добычи нефти и газа на экономику Республики Казахстан
Цель проекта – оценка влияния нефтегазового сектора на экономику республики на долгосрочный период и выработка рекомендаций по эффективному освоению и использованию нефтяных богатств Казахстана для принятия решений на государственном уровне в сфере освоения ресурсов углеводородного сырья. 

Государственные услуги: анализ, эффективность и классификация государственных функций
Данное исследование включает в себя 6 компонентов, по каждому из которых разработано отдельное техническое задание и установлены сроки.

Оценка экономической эффективности развития нефтехимического производства в Казахстане
Основной статьёй доходов Казахстана на настоящий момент является продажа углеводородного сырья. С целью отхода от сырьевой зависимости и диверсификации экономики, правительство страны поручило АО ЦМАИ провести исследование по изучению перспектив развития нефтехимической индустрии в Казахстане и разработать дальнейший план развития данной отрасли в долгосрочной перспективе и разработать рекомендации для привлечения иностранных инвесторов.

Проекты выполненные за 2004 год

Территориальное развитие
Основная задача проекта заключалась в определении нового подхода к политике регионального развития страны, предполагающая выработку стратегии позиционирования страны в регионе и стратегии повышения конкурентоспособности регионов внутри страны. По результатам проекта был подготовлен аналитический отчет «Концепция регионального стратегии развития Казахстана до 2015 г.: основные направления конкурентной стратегии страны и ее регионов».

Повышение эффективности транзитной политики Казахстана
В рамках проекта были выявлены "узкие места" транзитной политики страны, определены условия, способствующие увеличению транзита через территорию Казахстана, предложены соответствующие мероприятия.

Разработка механизма количественной оценки влияния изменения внешнеэкономической конъюнктуры на объемы экспорта основных товаров Республики Казахстан
Проведено комплексное маркетинговое исследование в целях выявления закономерности между спросом на казахстанский экспорт и такими факторами как: рост экономик стран - основных покупателей; изменение мировых цен на основные товарные группы экспорта Казахстана; изменение валютных курсов по экспортируемым товарам. На основании выявленных закономерностей разработан механизм количественной оценки влияния изменения внешнеэкономической конъюнктуры на экспортные товары Республики Казахстан с целью улучшения прогнозирования физических объемов экспорта товаров при среднесрочном планировании.

Сравнительный анализ эффективности различных систем компенсации труда государственных служащих, проведенный на основе обзора и оценки накопленного опыта развитых стран
Проанализированы рынки трудовых ресурсов разных стран, изучены различные системы компенсации труда государственных служащих, предложены варианты наиболее эффективной системы компенсации труда государственных служащих в Республике Казахстан

Анализ соотношения цен на энергоносители и нефтяные кризисы
Проведен анализ динамики изменения цен на нефть на фоне среднесрочного исторического ракурса нефтяных кризисов.

Изучение международного опыта создания и функционирования международных финансовых центров в городах Дублин (Ирландия) и Дубаи (ОАЭ)
В рамках развития концепции "О создании в Алматы финансового центра " важно определить мировую компанию, имеющую большой опыт в этой сфере, которая может быть задействована в ее реализации. В связи с этим данный проект Центра был посвящен изучению международного опыта создания и функционирования международных финансовых центров в городах Дублин (Ирландия) и Дубаи (ОАЭ).

Разработка Концепции развития г. Алматы как международного (регионального) финансового центра.
На основе изучения мирового опыта существующих финансовых центров в ряде городов мира (Дубаи, Дублин, Сингапур) была сформирована Концепция развития города Алматы как международного (регионального) финансового центра.
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